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Marcus S. Kleiner

Semiotischer Widerstand. Zur

der Kommunikationsguerilla

»Die Schlacht ums Uberleben des Menschen als verant

wortlichem Wesen im Zeitalter der Massenkommunikati
on gewinnt man nicht am Ausgangspunkt dieser Kommu:

nikation, sondern an ihrem Ziel« (ECO 2002a: 154).

1 Im I.,.ied ge}-lt es wesentlich um eine Kritik an Medienperssnlichkeiten, d.h. Personen
des offcntllchen- Lebens (Schauspieler, Musiker, Politiker, Kiinstler, Wissenschaftler,
Moderatoren, Literaten usw.), die in regelmiRigen Abstinden in den Medien auftar

chen und deren Handeln sowie Meinungen ein allgemeines Interesse zugeschrieben | 1

wird, die -aber-zumeist unreflektierte und massenwirksame Positionen vertreten,
obwohl sie keine kompetenten opinion leader sind (vgl. KLEINER 2004b)
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Die von ihnen ins Leben gerufene Auzonome Medienguerilla sollte an die
Werantwortung im Umgang mit einer zentralen gesellschaftlichen
Ressource, der Information, sowie deren Missbrauch durch die Medien,
laufmerksam machen.

| Hierbei steht weniger die Formierung einer Gegendffentlichkeit im
Yordergrund, sondern die Ausbildung von Medienkompetenz im

E \Umgang mit massenmedial verbreiteten Informationen, also dem,
B s iiber die Welt, die Gesellschaft oder die Kultur medial ausgesagt wird

Gesellschafts- und Medienkritik §

[bzw. wie diese medial ins Bild gesetzt werden. Dies soll eine verdnderte
Wahrnehmung der Mechanismen der medialen Konstruktion von
Wirklichkeit bewirken sowie zur Ausbildung von Verantwortungsbe-
wusstsein der Mediennutzer beitragen. Das Anliegen steht in gewisser
Nihe zu Ansitzen der Kommunikationsguerilla:2 »Angesichts der
fensichtlichen Ubermacht der >Bewusstseinsindustrie« muss die
kommunikative Auseinandersetzung unserer Meinung nach mit den

{Mitteln der Subversion gefithrt werden. Es geht weniger um Gegenin-

formation als darum, das Rezeptionsverhalten und den Umgang der

: ¥ Zuhorerinnen mit den massenmedialen >Informationen< zu verdn-
Mit einem Manifest und einigen Aktionen hat die deutsche Popbandﬁz‘
Die Fantastischen Vier 1999 ihre neu erscheinende Single Buenos Diss
Messias* vom Album 4:99 promoted: »Wir sind gegen die Manipulatié |
der Massen. Der Umgang mit Information ist Verantwortung. Kein
Applaus fiir Scheifle. Wenn der Umgang mit Information in den Medi-
en so weitergeht, werden wir noch alle verbléden. Die Medien vermit|
teln ein zu einfaches und falsches Leitbild und eine falsche Werte- undi
Moralvorstellung. Wir sind alle fiir die geistig-kulturelle Verarmungi
der folgenden Generation mitverantwortlich. Fiir die Freiheit der

Interpretation von Information« (http://www.smudo.de/medien.htm) §
! : 2 Dieses Konzept entstand in den 1990er-Jahren vor allem als Reaktion auf die

| dern« (AUTONOME A.F.R.LK.A.-GRUPPE/MITTLERER NECKAR 1994C: 146).

. Um diese Botschaft massenwirksam zu lancieren, iberfielen die Fan-

tastischen Vier diverse Fernsehsendungen (z.B. Vera am Mittag, sAT.1 oder
Ty Select, mTv) sowie andere Orte und Veranstaltungen (u.a. eine Vor-

| lesung an der Technischen Universitdt Berlin oder den Deutschen Filmpreis)
Lund verlasen dort ihr Manifest. Dabei waren sie mit vor den Mund

~ gebundenen Tiichern getarnt, auf denen allerdings ihre Bandnamen

 standen und bewaffnet mit Kameras, die auf die Zuschauer, Moderato-
ren, Studenten usw. gerichtet waren, um zu zeigen, dass eine Kamera

Erschopfung des traditionellen linken Aktivismus nach dem Fall der Mauer und der
sich daraus ergebenden Frage nach neuen Praxisformen. Eine vergleichende Ausein-
andersetzung mit den Konzepten von traditionellem und neuem politischen Aktivis-
mus kann in diesem Beitrag nicht erfolgen. Das Griindungsmanifest der Kommunika-
tionsguerilla aus dem Jahre 1997 ist nachzulesen unter: http://www.contrast.org/KG/
kgaufrut.htm (vgl. auch AUTONOME A.F.R.L.K.A.-GRUPPE 1998).
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f- pruch auf objektive Giiltigkeit, Wahrheit oder Verbindlichkeit
besifen (vgl. AUTONOME A.F.R.LK.A.-GRUPPE/LUTHER BLISSETT/SONJA
BRUNZELS 2001: 5). Zudem zielen diese Ansitze primdr auf konkrete
und nicht nur theoretisch mogliche Verinderungen des sozialen,
tulturellen und medialen status quo sowie auf dazu notwendige Wahr-
nehmungsverinderung der Menschen hinsichtlich der Konstruktion
von Welt, Gesellschaft, Kultur und Selbst. Viertens, Medienkritik
wird multimedial (Plakate, Flyer, Fotos, Radio, Internet usw.) realisiert
_,i W ist nicht nur schriftfixiert. Fiinftens, das Konzept der kollektiven
dentitit und der multiplen Namen. Ein kollektiver bzw. multipler
Name ist ein Name, der von potenziell jedem verwendet werden kann.
;Dicse Fokussierung auf eine kollektive Identitdt soll einerseits die Auf-
 merksamkeit ausschlielich auf die Sache, fiir die sich das Kollektiv
‘cngagiert, lenken und nicht auf die charismatische bzw. narzisstische
' Individualitit einzelner Personen — hierdurch wird nicht nur diskur-
siv Kritik an allen Konzepten von Subjektivitit, Identitit und Indivi-
dualismus geiibt, sondern zudem versucht, diese Kritik als konkrete
:Handlungsmbglichkeit in der sozialen Praxis umsetzbar zu machen.3
‘Andererseits kann diese kollektive Identitdt gemeinschaftsbildend
irken und das Bewusstsein einer globalen Gemeinschaft derer aus-
 bilden, die sich gemeinsam fiir eine bestimmte Sache einsetzen und
 somit die Trennung von Individuum und Gesellschaft, zumindest
| zeitweise, aufheben (vgl. ebd. 38, 42) - dieses Konzept der kollektiven
| [dentitit wird von den Fantastischen Vier jedoch ironisch gebrochen, da
' gie sich durch die Namen auf den Tiichern, die ihre Gesichter tarnten,
' als Die Fantastischen Vier zu erkennen gaben.4 Sechstens, dass bei der

u1.1d d?e Information, die damit eingefangen und kommuniziert wit
wie eine Waffe eingesetzt werden kann. Als Hauptquartier dien
ihnen die Daimlersuite im Berliner Hyatt Hotel — dort fand auch {t
absc.hliefgende Pressekonferenz zur Aktion statt. Die Ergebnisse
Aktl?nen wurden im Videoclip zur Single dokumentiert. i
Diese Aktion veranschaulicht einige Ideen, die fiir das, was in dieseg
Artikel als Kommunikationsguerilla bezeichnet wird’ repriisenta
sind: Erstens, Kritik als theoretischer Diskurs wird zur;eist als Mani
fest .bzw. Essay und nicht als wissenschaftliche Abhandlung verfust
Zweitens, Aktionen gegen gesellschaftliche Institutionen und Phﬁn"
mene stehen im Vordergrund der Kritik als Praxisform — im Fall def
Fc.mtas.tischen Vier war dies das Mediensystem. Die Aktionen haben allef
dmgs immer eine mehr oder weniger diskursive Basis, die aber durch di ‘
Pra?czs modifiziert werden kann. Die spannungsreiche Interdepende
zwischen Theorie und Praxis wird in der Einleitung zum Bang Mediq
randale‘ deutlich zum Ausdruck gebracht: »Wir sehen theoretiscelfg'
Reflexion als Voraussetzung fiir eine subversive politische Praxis an‘j‘
und auf der anderen Seite haben unsere Erfahrungen aus verschi 3
denen konkreten Aktionen wiederum die Theoriebildung beflii eﬁ‘
De.nn Subversion erfolgt nicht aus einer zahlenmiRigen Uberleg t":
heit oFler einer starren Theorie, sie lebt zugleich aus der Unberecﬁgj
barkeit, Wandelbarkeit und Vielfiltigkeit von Aktionsformen undvr
-feldern« (AuToNOME A.F.R.LK.A.-GRUPPE/MITTLERER NECKAR 199 b'
12; vgl. AUTONOME A.F.R.LK.A.-GRUPPE/LUTHER BLISSETT/SONJA BRI':N: »
ZELS 2001: 3, 27; AUTONOME A.F.R.LK.A.-GRUPPE/MITTLERER NECKAR 1

1994c: 148). Diese konstitutive Interdependenz von Theorie und Praxis

zeigt sich auch in der Doppelrolle der Kommunikationsguerilleros: als §

Medien- und/oder Kommunikationskritiker sind sie zugleich medien- # 3 Vglhierzuden quellenbasierten Uberblick tiber die Diskussion um Autorschaft und
% Auflisungvon Autorschaft in JANNIDIS/LAUER/MARTINEZ/WINKO 2000. Als Autoren-

und/oder kommunikati i i g ]
on : . drgies ; ?
e ; sd.lstanzmrt sowie medien- und kommuni- ~ namen der Texte der Kommunikationsguerilla werden entsprechend multiple Namen
s eteiligt. Drittens, die Ansitze der Kommunikationsguerilla | genannt: autonome A.F.R.LK.A. gruppe/mittlerer neckar, autonome A.F.R.LK.A.-grup-
aben eine gesellschaftspolitische Dimension und formuli . iy i i i
tive Mafstibe fiir ih i eren normg- @ 4 Hieran zeigtsich, wie schwierigin diesem Fall zu entscheiden war, ob die Promotion

dbe fiir ihre Kritik, auch wenn immer wieder betont wird, §
)

b fiir die neue Single oder die Kritik an den Medien der eigentliche Stimulus dieser Akti-
dass 1ed1g11ch alternative Pers pektiven formuliert wiirden, die keinen i onenwar. Gerade die fehlende Nachhaltigkeit dieser Aktion, fiir die die Fantastischen
L i

Vier sich aktiv hitten einsetzen miissen, zeigt, dass sie sich mit dieser Aktion selbst
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Kommunikationsguerilla die Grenzen zwischen der Instrumentalisie-
rung von Kritik (Spaguerilla, radical chic usw.) und ernsthafter Gesell-
schafts-, Kultur- und Medienkritik hiufig flieBend sind. Allerdings ist?
es gerade diese Aufrechterhaltung der Trennung von Ernsthaftigkeit
und Unterhaltung, die die Kommunikationsguerilla in ihrer Kritk
an der traditionellen linken Politik und Gesellschaftskritik, ablehnen,
Thnen geht es vielmehr darum, im Zwischenbereich beider Positionen,
die gegenwirtigen Moglichkeiten linker Politik sowie Gesellschafts
Kultur- und Medienkritik neu auszuloten: »Was in diesem Buch ver
sucht wird, ist paradox. Hier wird auf hochst ernsthafte Art die graue"

Theorie einer Praxis vorgestellt, die nicht nur subversiv sein, sondem §

auch noch Lust und Vergniigen bereiten soll. Die Autorinnen haber
die Nase voll von der Ausschlieflichkeit furztrockenen Flugblatt:
schreibens und dem (letztlich auch autonomen) Dogma, dass Linke:
bestenfalls tiber politisches Kabarett lachen diirfen, ansonsten abet
zeigen miissen, dass sie das Leid und die Ungerechtigkeit der Welt auf |
ihren schmichtigen Schultern tragen. Wir wollen weg von einer politi-

schen Praxis, die ihre Relevanz am Abstraktionsgrad oder dem Gestus
der Ernsthaftigkeit von Resolutionen misst« (AUTONOME A.F.R.LKA- §

GRUPPE/LUTHER BLISSETT/SONJA BRUNZELS 2001: 3; vgl. of.).

Bisher gibt es im medienkritischen (wissenschaftlichen) Diskus |
keine systematische Auseinandersetzung mit den Ansitzen der Kom- |
munikationsguerilla, dies gilt auch fiir die Bereiche Medientheorie k 4
und Mediengeschichte. Generell lassen sich (im deutschsprachigen | k
Raum) nur wenige Texte (Biicher oder Aufsitze) finden, die ihre.
theoretischen Ansitze, Praktiken und Aktionen dokumentieren
sowie kommentieren. Den bis heute umfassendsten Uberblick bie- §
tet das Handbuch der Kommunikationsguerillas, das von der autonomen §

weder als verantwortungsbewusst noch medienkompetent erwiesen, sondern nurein

imageforderndes Spektakel veranstaltet haben.

5 Bisher gibtes eine spanische (GRUPO AUTONOMO A.F.R.L.K.A./LUTHER BLISSETT/SONJA
BRUNZELS: Guerilla de la Comunicacidn. Consultor Prdtico Para el Tratado des Dolores Locales
Y Generales. Cdmo acabar correl mal. Barcelona 2000) und eine italienische (AuTONOME
A.F.R.LK.A.-GRUPPE/LUTHER BLISSETT/SONJA BRUNZELS: Comunicatzione-guerriglia. Tattiche
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afrik.a.-gruppe, Luther Blissett und Sonja Briinzels (2001), einem
| Kollektiv von linken Kunst- und Polit-Aktivisten und selbst Kommu-
nikationsguerilleros, verfasst wurde.6 Weiterhin existieren diverse
- Websites, auf denen Aktionen und Texte dokumentiert sind — einen
berblick hieriiber gibt u.a. der Serviceteil des Handbuchs der Kommuni-
kationsguerilla sowie die Homepage der autonomen a.f.r.i.k.a.-gruppe
(http://www.contrast.org/kG) und die BlogChronik der Kommunikations-
 querilla (http://kommunikationsguerilla.twoday.net). Diese Websites
| vermitteln auch einen guten Uberblick iiber die internationale Diskus-
* sion der Kommunikationsguerilla und ihrer Aktionen.

| Das Erkenntnisinteresse meines Beitrags besteht darin, die Ansitze,
'l die sich selbst als Kommunikationsguerilla bezeichnen, vor dem Hin-
| tergrund der Frage, ob ihre Gesellschafts- und Medienkritik den
' medienkritischen (wissenschaftlichen) Diskurs bereichern kann, zu dis-
kutieren — und zwar vor dem Hintergrund einer idealtypischen
: (Re)Konstruktion der zentralen Thesen, Methoden und Praxisformen
§ ihrer Gesellschafts- und Medienkritik. Dabei werde ich nicht auf die
| Ansitze zur Spafguerilla? (vgl. SpaRguerilla 2001) und zum Guerilla-Mar-

die agitatzione gioiosa e resistenza ludica all opressione. Roma 2o01) Ubersetzung des Hand-
buchs der Kommunikationsguerilla.

Als Textgrundlage meiner Auseinandersetzung mit der Kommunikationsgue-

rilla fungieren ausschlieBlich Texte, die sich selbst als Kommunikationsguerilla
bezeichnen. Die Arbeiten der Agentur Bilwet (1991,1993, 1994, 1996, 1997), vOn LOVINK
(1992a/b/c, 1997, 2003), SCHULZ (2004), LOVINK/SCHULZ (19972/b) sowie Texte, die auf
der Homepage der Agentur Bilwet (http://www.thing.desk.nl/bilwet) und in einem
Internet-Archiv mit Texten von Geert Lovink (http://www.laudanum.net/geert),
bezeichnen ihre Positionen und Aktivititen nicht als Kommunikationsguerilla,

. daher werden sie in diesem Beitrag nicht diskutiert. Thre Auseinandersetzung mit

den Medien ist primir medientheoretisch ausgerichtet, Medienkritik entwickelt

sich in ihren Texten aus der Medientheorie — explizite Medienkritik findet sich vor
allem im Kontext ihrer Auseinandersetzung mit dem Internet. Die Ausrichtung ihrer
Arbeiten kann allerdings als Medienguerilla bezeichnet werden.

Filschungen und Spaaktionen, wie sie in diesem Band dokumentiert werden,

sollen die Wahrnehmung der Wirklichkeit verindern und den Blick bewusst auf die
Absurdititen und den Zynismus der Wirklichkeit lenken. Die Verfasser des Handbuchs
der Kommunikationsguerilla »lieen sich von der >SpafSguerilla< inspirieren«, ohne dabei
die Vorstellung zu teilen, dass »Spaf8 haben« [...] per se subversiv« sei (AUTONOME
A.F.R.LK.A.-GRUPPE/LUTHER BLISSETT/SONJA BRUNZELS 2001: of.).
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keting8 (vgl. u.a. LEVINSON/RUBIN 1999; LEVINSON 2000; LEVINSON/GODIN :

2000) eingehen. Zudem wird keine explizite Diskussion zentraler dis-

kursiver Referenzpunkte der Kommunikationsguerilla erfolgen (s. dazu ;
das ausfiihrliche Literaturverzeichnis auf der Homepage der Kommuni- ;; 1
kationsguerilla:  http://www.contrast.org/kG/litkg.htm). ~ Allerdings b .
wird zur theoriepolitischen Einordnung, der im folgenden Kapitel dis: ¢
kutierten Positionen, kurz auf die hierzu relevanten Ansitze von
Gramsci, Debord und Eco eingegangen.9 Insgesamt handelt es sich bei

den Texten der Kommunikationsguerilla um einen Theoriemix — Theo-

rie wird hierbei als Mittel zum Zweck verwendet, d.h. nicht die Ausar-

beitung einer eigenstindigen Theorie steht im Vordergrund dieser

Ansitze, sondern vielmehr die Ausarbeitung konkreter Handlungsopti- 3

8 Guerilla-Marketing ist eine unternehmerische Strategie und meint das Repertoire
an Marketinginstrumenten, durch das sich ein Unternehmen auf dem Markt
positionieren, im Kampf um Aufmerksamkeit erfolgreich und profitable sowie
existenzsicherende Alleinstellungsmerkmale erzielen kann. Mit Guerilla ist hier
vor allem die Aufgabe benannt, wie auch kleinere und mittlere Betriebe gegen
GrofSunternehmen bestehen bzw. Unternehmen auch mit einem kleineren Etat ein
effektives Marketing leisten kénnen.

9 Weiterhin besteht, zumindest im Handbuch der Kommunikationsguerilla (AUTONOME
A.F.R.LK.A.-GRUPPE/LUTHER BLISSETT/SONJA BRUNZELS 2001: 175ff.) im Kontext der
Kritik an linearen Kommunikations- sowie Rezeptionsmodellen, eine Nihe zu den

eigensinnigen Medienaneinung bzw. dem Konzept des aktiven Zuschauers (vgl. w.a.
ANG 1991; WINTER 1995; HALL 1999; FISKE 2000a). Dieses Rezeptionsmodell konzen-
triert sich auf die Interaktion zwischen Medienangeboten und den interpretativen

Aktivititen bzw. Kompetenzen sowie Handlungsmichtigkeiten der Zuschauer bzw.

der Medienaneignung im Allgemeinen. Medienaneignung ist aus dieser Perspektive
ein aktiver Prozess, in dessen Zentrum ein Kampfum Bedeutungen steht, in dem

gesellschaftlich favorisierte Bedeutungszuschreibungen bzw. Formen und Inhalte
der herrschenden soziokulturellen Produktion zu reproduzieren. Medienangebo-
te werden dementsprechend nicht einfach passiv als Waren konsumiert, sondern
Bedeutungen, die in Warenform iiber Medienprodukte angeboten werden, kénnen
aktivumgearbeitet und daraus eigene Konstruktionen von Sinn und Bedeutung
gebildet werden (vgl. AUTONOME A.F.R.I.K.A.-GRUPPE/LUTHER BLISSETT/SONJA BRUN-
ZELS 2001: 176f.). Als Referenzpunkte fiir diese Perspektive werden de Certeau (1988)
und Eco (2002a/b) genannt, als einziger Vertreter der Cultural Studies wird John
Fiske (1987) erwdhnt sowie ein Aufsatz von Krotz (1992) zur Medienaneignung aus
der Perspektive der Cultural Studies.
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- onen und -taktiken als Formen praktischer Kritik (vgl. AuToNOME
| AF.R.LK.A.-GRUPPE/LUTHER BLISSETT/SONJA BRUNZELS 2001: 216).

Was ist Medien- und Kommunikationsguerilla?

| Die Ansitze der Kommunikationsguerilla kénnen allgemein als Ver-
. such der aktionsbasierten Storung alltiglicher Medienkommunikationen

iy

" und Medieninszenierungen bzw. gesellschaftlicher Kommunikations-

* prozesse sowie als elektronischer Widerstand, u.a. im Hinblick auf das

' Internet als Aktionsmedium, gegen gesellschaftliche und mediale Hege-
' monie verstanden werden. Kritik kann aus dieser Perspektive nicht

| allein bzw. nur sehr eingeschrinkt diskursiv erfolgreich sein, sondern

muss primir in eine Praxis iiberfithrt werden, die die Aporien, Wider-
. spriiche und Repressionsmechanismen der Medienkommunikationen und

‘§ Medieninszenierungen sowie der Gesellschaft bzw. gesellschaftlicher
# Kommunikation durch spezielle Methoden und Praxen anschaulich
. macht (vgl. AUTONOME A.F.R.LK.A.-GRUPPE/LUTHER BLISSETT/SONJA
: . BRUNZELS 2001: 46-91, 94-171). Hierdurch soll eine Gesellschafts- und
¥ Medienkritik kritisiert werden, die rein diskursiv operiert und sich
handlungstheoretisch ausgerichteten Thesen der Cultural Studies zur kreativenund B ks tisterenticllen Diskussionszusammenhiingen CI’SChﬁp £, ohne
4 . das Gros der Mediennutzer und Biirger zu erreichen. Die von der Kom-
4 munikationsguerilla kritisierten Ansitze stellen somit letztlich nur
| Aufklirung fiir Aufgeklirte bzw. fiir iiber die Aufklirung der Aufkla-

#§ rung Aufgeklirte dar. Diese Form der Gesellschafts- und Medienkritik
Medienprodukten vor dem Hintergrund alltiglicher Relevanzen Bedeutungen zuge: §

wiesen werden — diese Bedeutungsproduktionen miissen sich nicht darin erschopfen, §
§ rezeption sowie gesellschaftliche Kommunikationsprozesse, wenn

. iiberhaupt, nur sehr fragmentarisch beeinflussen. Abgesehen von der

ist nicht nachhaltig und kann den Medienprozess und die Medien-

Frage, ob die Kommunikationsguerilleros diesen Anspruch erfiillen

‘- . konnen oder wollen, ist hiermit ein Hauptproblem der Gesellschafts-

und Medienkritik benannt: »Dies ist im Grunde die Frage nach der

i Vermittlung kritischer Inhalte, die sich auch bei klassischer Agitation

oder Aufklirung durch Texte und Reden stellt. Weder bei einer Aktion
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itionsanalysen immer Gesellschaftsanalysen, Kommunikationskritik
z'zugleich Gesellschaftskritik. Kommunikation ist drittens nicht aus-
' schlieRlich medial, etwa durch Medientechnik, Medienprodukte oder
 Medieninhalte, bedingt, sondern umfasst auch (vermeintlich) nicht-
 medienbasierte, d.h. face-to-face Kommunikation oder Interaktion (vgl.
; AUTONOME A.F.R.LK.A.-GRUPPE/MITTLERER NECKAR 1994b: 148, 155f.;
| AUTONOME A.F.R.LK.A.-GRUPPE 1997b, 1997a: 183). Die unterstellte
L eingeschriinkte Reichweite des Begriffs Medienguerilla soll durch die
| Fokussierung auf gesamtgesellschaftliche Kommunikation und damit
L Wirklichkeit iiberwunden werden — dies soll bereits durch den Begriff
| Kommunikationsguerilla symbolisiert werden. Dem Begriff Kommu-
| nikation wird hier ein originires Kritik- sowie Kontrollpotenzial im
| Hinblick auf den eindimensionalen Medienbegriff unterstellt. In der
| Einleitung zum Band Medienrandale (AUTONOME A.F.R.LK.A.-GRUPPE/
f MITTLERER NECKAR 1994b: 8) wird entsprechend auf die hiufig, durch
diezunehmende Bedeutung der Medien bedingte, Tatsache hingewie-
.' sen, »dass offensichtlich auermediale Realititsebenen existieren. [...|
Dadurch bleibt die Gretchenfrage, wie dieselben, die Medienrezepti-
on bestimmen, also die Art und Weise, in der die KonsumentInnen
mediale Informationen aufnehmen und mit diesen umgehen, von
| yornherein ausgeklammert.« Soziale Wirklichkeit und soziale Kom-
B%ISSE.TT/SONJA BRUNZELS 2001: 8f; vgl. 194f.). Diese Definition ent- # munikation, gemif der hier formulierten These, bestimmen primir,
hilt vier Implikationen: Erstens, dass gesamtgesellschaftliche (kultu- % wie Medienwirklichkeiten rezipiert bzw. in den Alltag der Rezipien-
relle, politische, individuelle etc.) Kommunikation Ausgangspunkt - ' ten integriert werden. Viertens wird nicht nur die soziale Realitit der
und zentraler Fokus der Kommunikationsguerilla ist und dadurch # Kommunikation betrachtet, sondern auch die Produktion und Repro-
der 'Kommunikationsbegriff nicht automatisch mit Medien bzw, § duktion von Kommunikation.
spe.21ell der neuen Informations- und Kornmunikationstechnologic j- Die Differenzierung zwischen Medien- und Kommunikationsgue-
gleichgesetzt werden sollte.l° Insofern sind zweitens, Kommunika-f:: ' rilla, die aus dem zuvor beschriebenen Verstindnis von Medien und
' Kommunikation resultiert, stellt allerdings eine kiinstliche Trennung
10 Eine differenziertere Bestimmung der Begriffe Kommunikation und Medien, gerade § dieser beiden Begriffe dar. Medien und Kommunikation miissen als

um den postulierten Unterschied zwischen beiden zu verdeutlichen, fehlt allerdings, spannungsreiches Interdependenzgeﬂecht verstanden werden, die

Nebgn df.fr im obigen Zitat angefiihrten allgemeinen Unterscheidung, wird der Kom- § . : : i Sk s S
munikationsbegriff nur noch in seiner spezifischen Verwendung, dic als subversive jeweils erst durch ihre konstitutive Wechselseitigkeit eine originire

kommunikati 1 i 5 P : ;| - e . : A
nikative Praxis bezeichnet wird, niher bestimmt. . | Form erhalten. Kommunikation ist stets medienvermittelt — zunichst

der Kommunikationsguerilla noch bei einer Aufklirungskampagne ist
davon auszugehen, dass das Publikum sich in irgendeiner Weise iber
zeugen oder auch nur informieren lassen will. Jede Aktion braucht
Ankniipfungspunkte bei den Adressatinnen [...]« (ebd.: 26f.). Neben'
der Vermittlung von Medienkritik ist die Nachhaltigkeit das zweite'
grofse Problem.

Was versteht man konkret unter Kommunikationsguerilla? Diese
Frage soll durch eine kurze Diskussion der Begriffe Medien, Ko
munikation und Guerilla beantwortet werden. Die Konzepte Medien- |
und Kommunikationsguerilla werden nicht als synonym betrachter,
sondern miissen grundlegend unterschieden werden: »Die Autorin-
nen haben sich fiir den Begriff Kommunikationsguerilla entschieden,
weil alle hier zusammengefassten Konzepte und Aktionsformen auf |
gesellschaftliche Kommunikationsprozesse Bezug nehmen: auf die ]
Kommunikation zwischen Medien und Medienkonsumentinnen, die ‘"»
Kommunikation im 6ffentlichen oder sozialen Raum sowie die Kom- |
munikation zwischen gesellschaftlichen Institutionen und Individu-
en. Kommunikation umfasst mehr, als eine verbreitete technizistische
Sichtweise es nahe legt: Sie beschrinkt sich nicht auf die Massenme-
dien oder auf technische Kommunikationsmittel wie Fax, Handy,f.
Computer und Modem |[...]« (AUTONOME A.F.R.LK.A.-GRUPPE/LUTHER
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und zumeist durch Sprache (Wort), Schrift (Text), nicht-verbale Kom- § reiner Ideologiekritik herumeiert[e]« (ebd.: 5). Durch die Ausarbeitung
% ciner Theorie und Praxis der Subversion, also einer auf Umsturz der

munikationsmedien (Mimik, Gestik, Gebirdensprache usw.) und
Bilder bzw. bildliche Darstellungen (Fernsehen, Film, Malerei, Graffiti bestehenden Ordnung zielende Titigkeit, sollen konkrete Moglichkei-

etc.). Medien sind die Formen bzw. der Rahmen, in denen und durch ‘ ten zur Verinderung dieser Missstinde geschaffen werden.
Die Guerilla-Metapher bezieht sich dabei auf das Agieren aus dem

die sich Kommunikationen, als ihre Inhalte, verbreiten, dufdern, dar-
stellen. Im Wechselspiel zwischen Medien und Kommunikation, die L Verborgenen, auf lokale und punktuelle Angriffe auf das herrschende
System: »Guerilla agiert nicht aus der sichtbaren Position eines offi-

jeweils konstitutiv an den Menschen riickgebunden sind, entstehen
Sinn und Bedeutung sowie gesellschaftliche, kulturelle, mediale und @ ziellen Heeres heraus, sondern aus den zerkliifteten Abwegen abseits
individuelle Wirklichkeit(en). Daher miisste konsequent von Medien- - ", befahrener Routen. Guerilla besteht nicht aus vielen, auch wenn sie auf
und Kommunikationsguerilla gesprochen werden. Andererseits konn- das Einverstindnis der Bevolkerung angewiesen ist oder zumindest
te die Unterscheidung zwischen beiden im Sinne einer arbeitsteiligen |  yon ihr geduldet wird. Thre Taktik beruht auf Kenntnis des Terrains, sie
Taktik genutzt werden: Kommunikationsguerilla kénnte sich vor | agiert lokal und punktuell. Guerilleras handeln aus dem Verborgenen,
allem auf direkte Kommunikation im sozialen Raum sowie Kommy- L und bevor sie erwischt werden, wechseln sie den Standort. Sie stellen
nikation zwischen gesellschaftlichen Institutionen und Individuen @ sich nicht dem offenen Kampf, dennssie hitten gegen die Ubermachtder
konzentrieren ~ natiirlich muss sie sich hierzu auch bestimmter Medi- @ sordentlichenc Verbéinde wenig Chancen. Ubertragen auf den Kommu-
en bedienen. Medienguerilla hingegen fokussiert sich auf die Kritik nikationsprozess heif3t das: Sie entwischen dem vorgegebenen Rahmen
an den Medien, indem sie mit Medien gegen Medien kampft, um eine @ von Argumentationsstrukturen und haben ihre eigenen Vorstellungen
andere Medienwirklichkeit zu verwirklichen — zumindest im Sinne @ dariiber, was sich gehort und was nicht« (ebd.: 9). Die klassische Gue-
einer symbolischen Alternative zum bestehenden Mediensystem. @ rilla-Taktik, die sich um méglichst effektive punktuelle Operationen
Zusammen konnte sie so das gemeinsame Ziel, die »Utopie einer ande- @ bemiiht, und das traditionelle Guerilla-Selbstverstindnis als Kleinkrieg
ren Wirklichkeit« (AUTONOME A.E.R.I.K.A.-GRUPPE/LUTHER BLISSE’IT/_" gesellschaftlich marginalisierter bzw. unterdriickter Gruppen gegen
SONJA BRUNZELS 2001: 6) als konkret realisierbare und nicht nur als - die gesellschaftlichen Machtzentren, wird auf die Bereiche Information,
dis.l.mrsive Option, wirkungsmichti ger versuchen umzusetzen. 1 ‘» Kommunikation und Medien iibertragen.!t
Ubergreifendes Ziel der Kommunikationsguerilla ist eine Gesel- |
schaftskritik, die sich als aktive Stérung der bestehenden gesellschaft- f o Kommunikat{onsgueri]la konnte auch als kﬁnsder.ische Strategien zur Slibvgrsion
lichen Ordnung versteht, als Infragestellung der quasi natiirlichen 1 :3? K? mrtnumgmolgsmtl}lllimtne}l l;lmisges‘dl“hilfgf }llfn Iferrxrsndliaf rth:fr};ﬂ;mS;en -
E gerasst weraen. kuns storische bezuge un sKussione unstieriscner bewe
Legitimitit der von ihr ausgehenden Macht sowie jener gesellschafi- § ~ gungen vorallem verschiedener Avaf‘tg?rde"Bew‘?gungc%des s ahrh; nserts.’ 0
ichen Diskurse, in denen gesellshafliche Herrchafsverilais ) Shaoncs e S o i o s 1
normalisiert werden. Dem zu Grunde liegt »neben der anhaltenden wicklungen unkonventioneller Aktions- und Ausdrucksformen leichter méglich
Unversohnlichkeit mit der kapitalistischen Produktionsweise, mit men- . L ﬁz‘;}{fci‘}ffﬁﬁﬁﬁjjf?jtf,ﬂjf,‘,‘t‘ cll{:;nkissﬁl:;;:ﬁ?; ﬁ‘s‘;f{ﬂiieﬁiﬁﬂiﬁﬁf i
schenverachtenden Machtstrukturen und Vergesellschaftungsformen #§
auch die Unzufriedenheit mit einer linksradikalen politischen Praxis, @
die zwischen unbedingter Militanz, pragmatischer Realpolitik und §

onsguerilla keine autonome Bedeutung zu, weil die Brauchbarkeit kiinstlerischer
Ausdruckmittel und kiinstlerischer Bewegungen durch die Zwecke politischer Sub-
version beurteilt wird (vgl. AUTONOME A.F.R.L.K.A.-GRUPPE/LUTHER BLISSETT/SONJA
BRUNZELS 2001: 207-213).

324 325



Dieses Verstindnis von Guerilla bezieht sich vor allem auf drei |
Referenzpunkte: Erstens auf Ecos (2002a) Uberlegungen zu einer semi- |
ologischen Guerilla."? Fiir Eco sind Kommunikation, Information und ¢
Medien die wichtigsten gesellschaftlichen Ressourcen und Machtmit '
tel: »Heute gehért ein Land dem, der die Kommunikation beherrscht«
(ECO 2002a: 146). Das »Grundgesetz der Massenkommunikation« se, }
so Eco (ebd.: 152), »die Interpretationsvariabilitit«, d.h. die Frage, wie :
eine Botschaft, etwa eine Fernsehsendung oder eine Werbung, beim #
Zuschauer ankommt, ist grundsitzlich nicht verbindlich kalkulierbar
da dies w.a. von der gesellschaftlich-kulturellen Situierung des Rezipi-
enten, seiner Bildung, seinen Erfahrungen oder Stimmungen abhiinge, -
Jede Fernsehsendung hat z.B. nicht nur eine (definitive) Bedeutung, -
sondern diese hingt allererst von den jeweiligen Bedeutungszuschrei- ;
bungen der Rezipienten ab - hierdurch wird die Botschaft ihrem |
Produzenten entfiemdet (Vgl. AUTONOME A.F.R.LK.A.-GRUPPE/LUTHER 1
BLISSETT/SONJA BRUNZELS 2001: 181). Zur Kritik an bzw. Subversion det 3
kommunikativen Konstruktion und Reproduktion sozialer, kulturel-
ler oder medialer Wirklichkeit, reicht es nach Eco aber nicht aus, die - 4 der Cultural Studies werden die Rezipienten bei Eco und den Vertretern
Kommunikationsquellen (etwa Fernsehanstalten oder Radiosender) 1
oder die vermeintlich eindeutige Botschaft der Massenkommunikation
(z.B. die Vermittlung von Verhaltensregeln in Talkshows) zu beherrschen, §
Vielmehr ist der hierzu entscheidende Faktor das Rezeptionsverhalten |
bzw. die Medien- und Kommunikationskompetenz jedes Einzelnen, f
Die ‘»Guerﬂlataktlk« besteht fiir Eco (2002a: 154) darin, »Systeme einer 8 ; Fiske (z000b: 23) beschreibt im Hinblick auf die politische Bedeutung der Popu-
erginzenden Kommunikation« zu entwerfen, die nicht auf die offizi- §
ellen Kommunikationskanile und ihre Wirklichkeitskonstruktionen §
zuriickgreifen miissen — jeder Mediennutzer muss sich, im Sinne Ecos, §
immer dartiber im Klaren sein, dass es keine eindeutigen, verbindli-

12 Der Zugang der Kommunikationsguerilla zur Gesellschafts- und Medienkritik bzw.
zur Kritik gesellschaftlicher Kommunikation, kann durch diesen Bezug zu Eco u.a..
a@s sprachtheoretisch bezeichnet werden, Gesellschaft erscheint hierbei als Text bzw. als
ein Netzwerk narrativer Texte, die von menschlichen Akteuren geschrieben wurden

und umgekehrt das menschliche Handeln bestimmen. Gesellschaft als Netzwerk nar-

rativer Texte muss gelesen werden.
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| chen Botschaften der Massen(medien)kommunikation gibt, sondern
. immer nur eine irrreduzible Vielfalt an Interpretationsméglichkeiten.
| Die von Eco projektierte Kommunikationsguerilla soll die offizielle
1 Massen(medien)kommunikation nicht ersetzen oder eine Alternative
- muihr darstellen, sondern diese grundlegend erginzen, dynamisch und
| nicht statisch sein sowie sich durch stindige Selbstkritik auszeichnen.
L Vorbild dieser Kommunikations guerilla konnten fiir Eco (ebd.: 155f.) die
| »nichtindustriellen Kommunikationsformen (von den Love-ins bis zu
| den Sit-in-Meetings der Studenten auf dem Campus- Rasen)« sein, weil es
| bei ihnen wesentlich um einen gemeinsamen Dialog bzw. eine kritische
Auseinandersetzung iiber Gesellschaft, Kultur, Medien und Selbst geht
L und so die Eindimensionalitit der Massen(medien)kommunikation
' iiberwunden werden konnte. Die Aufgabe der »Kommunikationsgue-
' rilleros« bestiinde darin, »eine kritische Dimension in das passive
' Rezeptionsverhalten« einzubringen, um bei jedem Einzelnen eine neue
| »Verantwortlichkeit« im Umgang mit Kommunikation, Information
| und Medien hervorzurufen (ebd.: 156) — wie auch im Theorieentwurf

der Kommunikationsguerilla als grundlegend miindig und eigensinnig
aufgefasst.’3 Dies sind Grundbausteine zur Ausarbeitung einer Medien-
kritik, bei der einerseits die Vermittlung transparent gelingen und die

| Nachhaltigkeit realisiert werden konnte.

larkultur ein verwandtes Szenario: »Die grundlegende Macht der Herrschenden im
Kapitalismus mag 6konomisch sein, aber diese 6konomische Macht wird von der
semiotischen Macht, das heisst der Macht, Bedeutungen zu produzieren, zugleich
untermauert wie auch iiberschritten. Daher ist semiotischer Widerstand, der nicht
nur die dominanten Bedeutungen zuriickweist, sondern oppositionelle konstruiert,
die den Interessen der Unterdriickten dienen, eine [...] entscheidende Grundlage fiir
die Umverteilung der Macht [...]. Semiotischer Widerstand rithrt vom Wunsch der
Unterdriickten her, die Kontrolle iiber die Bedeutungen in ihrem Leben auszuiiben,
eine Kontrolle, die ihnen typischerweise in ihren materiellen sozialen Bedeutungen
verweigert wird. Das ist wiederum politisch entscheidend, da es ohne ein gewisses
Maf3 an Kontrolle {iber die eigene Existenz, keine Ermichtigung und keine Selbst-
achtung geben kann« (vgl. zur Kritik an dieser Position GROSSBERG 1992: 95f.; KELL-

NER 1995: 38f.).
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\yerden kann, ist eine nachhaltige Kritik und méglicherweise auch eine
Uberwindung der Gesellschaft des Spektakels méglich.4 Die Konzepte
von Eco und Debord prigen vor allem das Selbstverstindnis und die

14 »Wir meinen zunichst, dass die Welt verindert werden muss. Wir wollen die am wei-
testen emanmpu::rende Veridnderung von der Gesellschaft und dem Leben, in die wir
eingeschlossen sind. Wir wissen, dass es méglich ist, diese Verinderung durch geeig-
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Zweitens bezieht sich die Kommunikationsguerilla auf Debords | | Methoden der Kommunikationsguerilla — wenn auch Ecos Ansatz im

(1980,1996) Kritik an der Gesellschaft des Spektakels und der Konstruktion |
von gesellschaftskritischen Situationen. Die Theorie der Gesellschaft §
des Spektakels ist eine kritische Theorie der Warentausch- bzw. Kon- §
sumgesellschaft, eine radikale Kritik des Kapitalismus. Debord (1996: {
13) diagnostiziert, dass in der Gesellschaft »alles, was unmittelbar erlebt §
wurde, [...] in eine Vorstellung entwichen« ist und dass das Spektakel,
welches »die hauptsdchliche Produktion der heutigen Gesellschaft« (ebd.
18), »die Behauptung des Scheins und die Behauptung jedes menschli- 1
chen, d.h. gesellschaftlichen Lebens als eines bloRen Scheins« (ebd.: 1
16) ist, denn da, »wo sich die wirkliche Welt in bloRRe Bilder verwandelt,
werden die bloRen Bilder zu wirklichen Wesen und zu den wirkenden
Motivierungen eines hypnotischen Verhaltens« (ebd.: 19). Das Indivi- §
duum kennt die Welt nur noch durch die Vermittlung von Bildern, die :
andere Personen ausgewahlt haben. Das Spektakel ist nichts anderes |
als die »Selbstherrschaft der zu einem Status unverantwortlicher Sou- |
verdnitit gelangten Warenwirtschaft und die Gesamtheit der neuen
Regierungstechniken, die mit dieser Herrschaft einhergehen (ebd.: "
194). Dies bewirkt, dass die sozialen Verhiltnisse und Beziehungen der ‘
Menschen als Verhiltnisse und Beziehungen von Dingen erscheinen |
und folglich die Gesellschaft der Entfremdung, der totalitiren Kon- §
trolle und des passiven Konsums herrscht. Das Spektakel ist zugleich 1
entscheidender Motor dieser Transformation von Gesellschaft sowie
zentrale Kontrollinstanz, durch die die spektakulire Wirklichkeit 1
permanent reproduziert werden soll (vgl. ebd. 21f). Nur durch die Kon-
struktion von (gesellschaftskritischen) Situationen, in denen eine ande-
re Wirklichkeit handelnd (von potenziell jedem Einzelnen) realisiert |

politischen Kontext nicht als zielfiihrend verstanden wird.
Weiterhin bezieht sich die Kommunikationsguerilla auf Gramscis
(t991f.; vgl. zur Auswahl daraus GrAMSCI 1986, 1987) Kritik an der kul-

. turellen Hegemonie, mit der der biirgerliche, kapitalistische Staat sich

aufrechterhilt. Der Kapitalismus bzw. die Interessen herrschender
Klassen oder Gruppen, so Gramsci, erhalte die Macht nicht nur durch
Gewalt, politische sowie okonomische Zwinge oder durch direkte Kon-
trolle durch die Apparate des Staates (Polizei, Militir) im offentlichen
Raum, sondern auch bzw. vor allem ideologisch, durch eine hegemoni-
ale Kultur bzw. hegemoniale Regulierungsmechanismen, in welcher die

| Werte der Bourgeoisie verbindliche Ideologie Aller wiirden. Kulturelle

Hegemonie reicht nach Gramsci bis in Formen der Alltagskultur und

- wird durch Regularien, Gewohnheiten und Normalititen, die den Inte-

ressen bestimmter sozialer Gruppen dienen, in den Alltagsverstand der

- Menschen implementiert. Kulturelle Hegemonie wird vor allem durch
. Binverstindnis und nicht durch Zwang realisiert. Folglich stellt sich fiir

Gramsci als politische Hauptaufgabe der Gewinn der kulturellen Hege-
monie bzw. der Kampf um kulturelle Hegemonie dar. Thr Gewinn schafft
nach Gramsci erst die Méglichkeit von politischer Herrschaft, ihr Verlust
untergribt die herrschende Macht (vgl. hierzu Bourdieus (1984) Konzept
der symbolischen Gewalt). Die von Gramsci thematisierte Produktion und
Reproduktion kultureller Hegemonie wird vor allem durch kommuni-
kative Prozess realisiert, die konstitutiv medial gesteuert werden.!S

nete Aktionen durchzusetzen... [...] Unser Hauptgedanke ist der einer Konstruktion
von Situationen — d.h. der konkreten Konstruktion kurzfristiger Lebensumgebungen
und ihrer Umgestaltung in eine hohere Qualitit des Lebens. [...| Die Konstruktion von
Situationen beginnt mit dem modernen Zusammenbruch des Begriffs des Spektakels.
Es ist leicht zu sehen, wie sehr gerade das Prinzip des Spektakels — die Nicht-Einmi-
schung — mit der Entfremdung der alten Welt verkniipft ist« (DEBORD 1980: 5, 41, 50).

15 Eine Weiterentwicklung des Ansatzes von Gramsci, mit einer speziellen Medienfo-
kussierung, stellt die Kritik an der vermeintlich demokratischen Konstitution und
Reproduktion gesellschaftlicher Ordnung dar, wie sie Chomsky (2000, 2002, 2003)
und Hermann/Chomsky (1998) als Herstellung von Konsens und Konsens ohne Zustim-
mung beschrieben haben.
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Mit dem Bezug Gramsci (und Chomsky) sind die Inhalte und Ziel- ' Manipulationsthese« ist die idealistische Erwartung von Fairness und
Wmmhwmdagwﬂﬂm%hﬁx&nmemmmmdaKmmff%mmm@d@mmWMMmmq&dﬁnWMh&mumBMMﬂﬂm-
nikationsguerilla benannt. Trotz aller Referenzen und Absichtserkli- gen (Vgl. AUTONOME A.F.R.LK.A.-GRUPPE/MITTLERER NECKAR 1994b: 8).
rungen wollen die Vertreter der Kommunikationsguerilla nicht als sta- ;
tische Bewegung mit einem definitiven Programm (miss)verstanden
werden — daher wird auch die Ausarbeitung einer eigenen Theorie
als kontraproduktiv betrachtet: »Kommunikationsguerilla ist eine 3
defensive Form politischer Praxis und wird heutzutage von kleinen, auf den Grundwiderspruch zwischen Realitit und revolutionirem
momenthaften Gruppierungen gewihlt, die keine >Massenbasisc @ Potenzial der Medien einzulassen. Es fehlt daher ein »strategisch
mobilisieren kénnen und so darauf angewiesen sind, mit Minimalauf- | richtige[r] Zugriff auf die fortgeschrittensten Medien«, um ihre Ziele
wand sichtbare 6ffentliche Wirkungen zu entfalten. [...] Alles in allem @ zu artikulieren, die Medien fiir ihre Zwecke zu nutzen, also der herr-
erscheint es uns immer noch fast unméglich, den Begriff >Kommuni- § schenden Klasse zu entfremden. Enzensberger méchte demgegeniiber
kationsguerilla< exakt zu definieren« (AUTONOME A.E.R.LK.A.-GRUPPE| @ zur »Entfesselung der emanzipatorischen Moglichkeiten, die in den
LUTHER BLISSETT/SONJA BRUNZELS 2001: 220). | neuen Produktivkriften stecken« (ebd.: 265), beitragen. Das entschei-
# dende politische Moment der Medien ist ihre mobilisierende Kraft, d.h.
‘ - die Menschen zu aktiven Subjekten der Gesellschaft und Geschichte,
Was will Kommunikationsguerilla? 1 ' also zu emanzipierten, vernunftbewegten und politisch verantwort-
§ lichen Akteuren werden zu lassen. Dies ist moglich, weil Medien
In der Einleitung zum Band Medienrandale sehen die Herausgeber § potenziell demokratisch sind, d.h. die Teilnahme an gesellschaftlichen
die Medienvergessenheit und Medienenthaltsamkeit linker politi- @ Prozessen fordern bzw. allererst ermdglichen.
scher Praxis als eines ihrer wesentlichen Probleme an, denn in einer | | Diese Mediennutzungsutopic Enzensbergers lehnen die Vertreter der
zunehmend von Medien bestimmten bzw. mitbestimmten sozialen § Kommunikationsguerilla (AUTONOME A.F.R.LK.A.-GRUPPE/LUTHER
Wirklichkeit, muss sich (linke) Gesellschaftskritik mit den Medien 4§ BLISSETT/SONJA BRUNZELS 2001: 175) ab, weil sich in ihr ein problemati-
auseinandersetzen. Darauf wies Enzensberger (1999) bereits 1970 @ sches Verstindnis von Kommunikation, Rezeption, Gegeninformation
in seinem Baukasten-Aufsatz hin, in dem er die Manipulationsthe- § und Gegenéffentlichkeit artikuliert: »In der Konsequenz hief das, in
se, die im Zentrum der Auseinandersetzung mit den Medien der | ‘Anlehnung an die >Enteignet Springer<-Kampagne eine eigene >linke«
»Neue[n] Linke[n] der sechziger Jahre« steht, kritisiert (ebd.: 268). @ Bild-Zeitung schaffen zu wollen. Das Hauptproblem einer solchen Vor-
Diese These ist defensiv und driickt das »Erlebnis der Ohnmacht« § stellung ist das verkiirzte Modell von Kommunikation, das sich hinter
(ebd.) gegeniiber den Medien aus. Andererseits betont Enzensberger, § der Annahme verbirgt, wer die Sender besitze, der konne das Denken
dass die »Produktionsmittel« (ebd.), also die Medien, in den Hzinden 4 der Menschen kontrollieren. [...| Aber selbst wer Form und Inhalt einer
der herrschenden Klasse liegen und somit zunichst und zumeist die -. | Botschaft vollstindig kontrolliert, kann deshalb das Bewusstsein ihres
Interessen dieser férdern. Darauf reagiert die Linke mit »moralischer 4 Empfingers nicht zwangsliufig in einer bestimmten Richtung beein-
Empdrung« (ebd.). Die »unausgesprochene Grundvoraussetzung der § flussen.« Diese potenzielle Rezeptionsfreiheit wird nicht von den Medi-
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mit Medien und Kommunikation. Die mediale Konstruktion von
¢ Wirklichkeit muss zum Gegenstand der Diskussion werden, da z.B.
: Sinn, Bedeutung, Wissen, Identitit oder Wert- und Normsysteme
| uniichst und zumeist medial konstruiert sowie vermittelt werden
-~ insofern stellen Medienprodukte ein ideologisches Feld dar, das die
gesellschaftlichen Herrschaftsverhiltnisse reproduziert bzw. affir-
- miert. Medien sind, als Strategien zur Legitimation des Bestehenden,
wesentlich an der Produktion und Vermittlung kultureller Hegemo-
| niebeteiligt, indem sie den gesellschaftlichen Konsens iiber die jeweils
| herrschende gesellschaftliche Wirklichkeit immer wieder von Neuem
reproduzieren — daher miissen sie, gerade in ihrer ideologischen Funk-
| tion, in den Fokus von Gesellschaftskritik treten: »Wo, wenn nicht auf
' dem ideologischen Feld, kénnen eigentlich derzeit gesellschaftliche
Auseinandersetzungen konkret gefithrt werden? Wie kénnte eine
L Praxis aussehen, die sich nicht auf dieses Feld bezieht, also nicht mit
Etwas zu simulieren bedeutet fiir Baudrillard, etwas Nicht-Vorhan- § der Frage nach der symbolischen Vermittlung von sozialen und poli-
denes so vorzutiuschen, dass es real erscheint. Durch die Simulation, § tischen >Inhalten< konfrontiert ist>« (AUTONOME A.F.R.I.K.A.-GRUPPE/
ihre permanente Reproduktion und Vervielfiltigung wird die Unter- § MITTLERER NECKAR 1994b: 9).
scheidung zwischen Realem und Imaginiren, Ursache und Wirkung, - L Kulturelle Hegemonie wird durch das, was die (Medien- und) Kom-
Anfang und Ende relativiert bzw. aufgelést. Dies hat Realititsverlust § munikationsguerilleros als »kulturelle Grammatik« bezeichnen,
und Entsinnlichung der Wirklichkeit, Vernichtung von Referenz und § realisiert. Kulturelle Grammatik ist die Gesamtheit aller Regeln (Wert-
Finalitit zur Folge. Die Erscheinungen der Wirklichkeit treten in 4 und Normsysteme, kulturelle, politische, religiose, dkonomische
endlose Reproduktionsschleifen ein, da ihnen ihre zugrunde liegende 4 Wissensformen, Verhaltensregeln, Interaktionsrituale, isthetische
Idee, ihre Bestimmung, ihr Wert und ihr Ursprung genommen wer- § Codes usw.), durch die gesellschaftliche Wirklichkeit, auf der Makro-
den. In der Welt der Simulation bzw. in der Simulationsgesellschaft, 4 und Mikroebene, als System von Macht- und Herrschaftsverhiltnis-
die von den neuen Medientechnologien dominiert wird, ist es sinnlos § sen produziert und reproduziert wird — bewusst und unbewusst.
geworden, zwischen Sein und Schein, zwischen Realitit und Fiktion § Soziale Wirklichkeit ist, gemif dieser Position, eine Wirklichkeit von
zu unterscheiden. Dadurch wird die Realitit zur Hyperrealitit, inder § Zeichen, die etwas bedeuten und Wirklichkeit in einem Prozess der
die Reproduktion, als Strukturprinzip, der Wirklichkeit schon voraus § Bedeutungsproduktion konstituieren — dieser Prozess wird zumeist
geht (vgl. BAUDRILLARD 1994b: 156f.; KLEINER 1999). von der Dominanzkultur bestimmt. Sie ist die Instanz, die die jeweils
Medienvergessenheit, Medienenthaltsamkeit, Medienutopismus § aktuelle soziale Wirklichkeit als normal und die beste aller mdglichen
und Hyperrealismus sind, zumindest fiir die gegenwirtige linke § Gesellschaftsformen erscheinen lisst sowie bei den Gesellschaftsmit-
politische Praxis, unproduktive Konzepte der Auseinandersetzung { gliedern Konsens dariiber herstellt, sie als unhinterfragte Ordnung der

en ermdglicht, sondern vor allem durch aulermediale Realititsebenen |
(vgl. AUTONOME A.F.R.I.K.A.-GRUPPE/MITTLERER NECKAR 1994b: 8). ,

Mit dieser These werden auch postmoderne Medientheorien kri- -
tisiert, die das Verschwinden von Geschichte und nicht-medialer §
Realitit behaupten. Diese historische Zeiterfahrung wird mit dem |
Begriff Posthistoire bezeichnet. Ende der Geschichte, Nachgeschichte,
Simulation, Simulakrum, Hyperrealitit, Recycling, Reproduktion,
Zirkulation, Wiederholung, Gleichzeitigkeit des Ungleichzeitigen, |
Stagnation sind die Schlagworte, die diesen Begriff charakterisieren, ;
Als Kronzeugen dieser Position kénnte u.a. Baudrillard (1990; 1994a/b) 3
genannt werden — auf seine diesbeziiglichen Ansitze beziehen sich
die Vertreter der Kommunikationsguerilla aber nicht explizit. Die |
Simulation tritt, so Baudrillard, an die Stelle der Realitit, sie ist aber E
kein Abbild, keine Reprisentation der Realitit, da sie im Realen keinen ,
Referenzpunkt hat und interagiert nur mit anderen Simulationen,
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Dinge zu manifestieren.’® Gesellschaftliche Vermittlungsagenturen ;
8§ ilternativer Medien, denen die Annahme zu Grunde liegt, »dass Wahr-

' heit und Fakten eine Waffe gegen die Herrschenden und die bestehen-

i ik di 1 iltni - ERER NECKAR
und Inszenierung kultureller Grammatik dient der Darstellung und § den Verhiltnisse« (AUTONOME A.F.R.L.K.A.-GRUPPE/MITTL

Selbstvergewisserung von sowie der Partizipation an Macht- und.

Herrschaftsverhiltnissen. Kulturelle Grammatik ist zugleich unsete § i
¢ einerseits geht es in diesem Konzept grundlegend um Aufklirung und

Vermittlung von Wahrheit. Damit wird aber gleichzeitig einerseits
4 die vorausgehende Unmiindigkeit bzw. Uninformiertheit derer, die
| aufgeklirt werden sollen, angenommen sowie andererseits behaup-
§ tet, dass richtige (wahre) Informationen allein schon ausreichen, um
gesellschaftsverinderndes Handeln zu bewirken. Gegen diese Annah-
| men richten sich das aktive Rezipientenmodell der Kommunikations-
| guerilla und die Beobachtung, dass Gegeninformation ohne entspre-

der kulturellen Grammatik sind etwa Schule oder Universititen,
Vereinssitzungen oder Wahlveranstaltungen. Die Reaktualisierung §

soziale Haut und das zentrale soziale Band, durch das Gesellschaft als

Gesellschaft sowie die Sozialitiit des Menschen méglich werden — Ord-
nungssystem gesellschaftlicher und individueller Wirklichkeit (vgl,
AUTONOME A.F.R.LK.A.-GRUPPE/LUTHER BLISSETT/SONJA BRUNZEL

2001: 14-43).
Hegemoniale Legitimationsdiskurse, die in und durch die Medien

gefiihrt werden, miissen durch die »Anstiftung zu einer subversiven |

kommunikativen Praxis« (AUTONOME A.F.R.I.K.A.-GRUPPE/MITTLERER

NECKAR 1994¢: 143; vgl. 1994b: 10f.) unterlaufen, gestort bzw. in Frage :
gestellt werden. Diese Praxis stellt keine materielle, militirische, §
Gegenmacht zu bestehenden gesellschaftlichen Machtverhiltnissen §
dar, wie es die militante politische Praxis der (autonomen) Linken

sein wollte, sondern eine kommunikative bzw. seminologische, deres

um Formen, Bedingungen, Mdglichkeiten und Grenzen subversiver |

politischer Praxis geht und so zur Erweiterung linker Politikformen

beitragen will. Kommunikationsguerilla soll zur Kritik und Subversi
on gesellschaftlicher Herrschaftsverhiltnisse in ihrer vermeintlichen |

Selbstverstindlichkeit beitragen. Subversion bedeutet hierbei einer
seits Problematisierung der Legitimitit kultureller Hegemonie und

ihrer gesellschaftlichen Normalisierung sowie andererseits Raum fit ; ; : : .
L Ansatz, denn die Ubermacht der Medienkulturindustrie bzw. die Pro-

Utopien einer anderen gesellschaftlichen Wirklichkeit zu 6ffnen.

16 »Die Metapher Kulturelle Grammatik bezieht sich auf die Sprachwissenschaft.
Grammatik ist das der Sprache zugrunde liegende Regelsystem, das wir erlernen,
ohne uns dessen bewusst zu sein; sie ist die Struktur, die die Verwendung und den
Zusammenhang der einzelnen Elemente sprachlicher Aussagen bestimmt. [-..] Gram:
matikalische Regeln einzuhalten ist weitgehend normal und wird selten hinterfragt
(AUTONOME A.F.R.I.K.A.-GRUPPE/LUTHER BLISSETT/SONJA BRUNZELS 2001 17).

334

Gegeninformation und Gegenoffentlichkeit, also die Schaffung

1994¢: 147) sind, stellen allerdings nur sehr eingeschrinkt geeignete
| Mittel der geforderten Subversion kultureller Hegemonie dar, denn

chende soziale Praxis, wie schon Negt und Kluge (1972) betont haben,

- wirkungslos bleibt. Andererseits ist auch jede Gegeninformation nur

eine bestimmte Perspektive bzw. Selektion von Wirklichkeit und keine

| objektiv verbindliche Wahrheit. Das Konzept Gegeninformation kann
- leicht als eine bessere Ideologie (miss)verstanden werden. Weiterhin

stellt das Aufklirungspathos des Konzepts Gegeninformation keinen
Wert dar, den jeder als unbedingt erstrebenswert anerkennt. Schliefs-

| lich hingt die Wirkmichtigkeit von Gegendéffentlichkeit und Gegenin-
formation von der Entscheidung der Gesellschaftsmitglieder ab, ob sie
v' iiberhaupt Interesse an Gegeninformationen haben (vgl. AuToNOME
§ AF.R.I.K.A.-GRUPPE/LUTHER BLISSETT/SONJA BRUNZELS 2001: 187-197).

Kommunikationsguerilla verfolgt einen konstitutiv anderen

duktion und Reproduktion von Massenkommunikation kénnen bes-
tenfalls den gesellschaftlichen Konsens sowie die kulturelle Hegemo-

| nie storen und damit briichiger machen: »Kommunikationsguerilla ist

grundsitzlich kein Allheilmittel, sondern eine negative und destruk-
tive Taktik. Diese Destruktivitit ist aber kein Selbstzweck, sondern
Ausdruck einer inhaltlichen Position. Sie ist eine bestimmte Form des
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Angriffs auf den hegemonialen Diskurs unter denkbar ungiinstigen | :

politischen und ideologischen Bedingungen. Dabei ersetzt sie kein

fiir ein solches Unterfangen >aufzumachen« (AUTONOME A.F.R.LKA-

GRUPPE/MITTLERER NECKAR 1994C: 149). Kritik am hegemonialen Dis-
kurs umfasst zwei Ebenen strategischer (subversiver) Kommunikation |
bzw. >kommunikative[r] Militanz« (ebd.: 151): Erstens, die Taktik des .
Trojanischen Pferdes, d.h. sich in den hegemonialen Diskurs und seine |
Medien einzuschleichen, um dessen Strukturen, Strategien, Aporien
und Widerspriiche durch Verfremdung und Ubertreibung, also durch |
seine dissidente Verwendung, sichtbar zu machen?” - dies soll zur Pro-
blematisierung seiner Legitimitit fiihren (vgl. ebd.). Zunichst steht §
also immanente Kritik an der hegemonialen Wirklichkeit im Vorder- 3
grund. Die Wirksamkeit dieses Konzepts soll dadurch erreicht werden,
dass die gesellschaftliche und mediale Kommunikation wiederholt ]
von diesen Trojanern gestért wird und sie sich dadurch zugleich in der ‘3— ‘
hegemonialen Wirklichkeit verankern, diese mit ihren eigenen Mitteln
bekimpfen, indem z.B. bekannte Rezeptionsmuster bedient oder Asthe-
tische Gewohnheiten aufgegrifferi werden: »Kommunikationsguerilla §
darf keine Beriihrungsingste haben: Sie muss es wagen, sich ganz auf |
die Logik des verabscheuten dominanten Diskurses einzulassen, um |
ihn von innen heraus umzudrehen« (AUTONOME A.F.R.LK.A.-GRUPPE §

17 Dass die von den Vertretern der Kommunikationsguerilla geforderte konstitutive
Unterscheidung zwischen Medien- und Kommunikations guerilla problematisch
ist, zeigt sich, neben dem zuvor skizzierten verkiirzten Verstindnis der Begriffe
Kommunikation und Medien, auch an der tendenziellen Medienabhingigkeit ihrer
Aktionen. Wenn sich diese Aktionen auch nicht primir auf die elektronischen Mas-
senmedien beziehen, spielen Massenmedien mitunter eine um so bedeutendere

diese Aktionen geht. So wird u.a. iiber »maximale Medienerfolge«, Garantie auf
»maximale mediale Verbreitung« oder die zentrale Rolle von »Medienreaktionen«
gesprochen (AUTONOME A.F.R.IK.A.-GRUPPE 1994C: 150, 151, 154; vgl. AuTONOME
A.F.R.LK.A.-GRUPPE 2003, 2004). Dies bedeutet zugleich, dass der Erfolg bzw. die
Effektivitit ihrer Aktionen nicht véllig unabhingig von den (offiziellen) Medien
istund, bezogen auf ihre Gesellschaftskritik, immer (auch) von den Strukturen des
zu Uberwindenden geprigt sein wird (vgl. AuToNOME A.F.R.IK.A.-GRUPPE/LUTHER
BLISSETT/SONJA BRUNZELS 2001: 46-171).

336

2003: 103).18 Im Unterschied zum Konzept Gegeninformation geht es

4 hierbei nicht nur um eine Kritik an Inhalten oder die Vermittlung auf-
eigenes politisches Projekt, vermag aber unter Umstinden den Raum | B dirender Informationen, sondern vor allem an der Produktion und
~‘ Reproduktion von Inhalten sowie an dem, was sich hinter diesep Inhal-
| tenan Ideologien, Wertsystemen, Machtdispositiven usw. verbirgt. Das
. entscheidende Problem strategischer (subversiver) Kommunikation
L st zunichst, wie subversive Praxis in die kommunikativen Kanile
:- unter Ausnutzung immanenter Medienfunktionen eingeschleust
“ werden kann. Dadurch méchte sich die Kommunikationsguerilla in
' einem »Zwischenbereich zwischen aufklirerischer Politik und sym-
 bolisch-kultureller Intervention« bzw. »>reine[r] Ideologiekritik««
und »pragmatischer Realpolitik«« (AUTONOME A.F.R.I.K.A.-GRUPPE/
| LUTHER BLISSETT/SONJA BRUNZELS 2001: 6) situieren. Zweitens, wird
| die postulierte Eindimensionalitit der Massen(medien)kommunika-
| tion kritisiet. Ecos Begriff der Interpretationsvariabilitit, durch den
. diese Eindimensionalitit grundlegend widerlegt wird und zugleich
| cine subversive sowie (potenziell) unkontrollierbare Dimension in
- der Rezeption darstellt, soll durch die den Rezipienten zugemuteten
| kritisch-subversiven Kommunikationsstorungen aktiviert und verall-
gemeinert, also zu einer Haltung eines jeden Einzelnen werden — sub-
. versive Kritik verlangt daher konstitutiv eine spezifische Haltung bzw.

ein spezifisches Ethos (vgl. ebd. 219). Es geht nicht mehr darum, zu
sabotieren, sondern (herrschende) Strukturen und Codes anzueignen,
zu niitzen, storen, verschieben und recodieren — subversive Kritik
muss eine realisierbare und unkontrollierbare Aktionsform sein.

| 18 Die Dialektik von Mediendistanz und Medienbeteligung spiegelt sich auch auf der
Rolle, wenn es um die Dokumentation und massenéffentliche Kommunikation tiber E |

lebensweltlichen Ebene wider: Kommunikationsguerilleros sind zugleich Gesell.—
schaftskritiker und Gesellschaftsmitglieder, miissen an dem partizipieren, was sie :
kritisieren bzw. wovon sie sich distanzieren. Der Vorteil dieser Situation besteht darin,
dass sich die Aktivisten nicht iiber die Gesellschaft erheben, also einen Metasta.nd—
punkt der Kritik oder ein v6llig unabhingig von der alltiglichen RealiF‘zit und. .1hrer‘1
Mitmenschen gefiihrtes Leben, einnehmen bzw. entwerfen konnen. Dies gewahrleis-
tet, dass sie mit ihrer Kritk und ihren Aktionen nicht die Fﬁhlung zum Qeggnstand

. ihrer Kritik, dem hegemonialen gesellschaftlichen System und seinen Mitgliedern,
verlieren (vgl. AUTONOME A.F.R.LK.A.-GRUPPE 2003).
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i S 9 Anlissen und Orten (Riumen), an denen sie agieren, storen, Wider-
ener Codes : . T : 1 ; ; : O T
g rauchen nicht nur eine originire Praxisform, sondem § stand zeigen. Diese Provokationen sind, im Sinne Foucaults, Ausdruck

zugleich ei i ; L : Sk : :
gleich eine spezifische Sprache, in der und durch die dje gesellschafi- @ einer subversiven Heiterkeit: Den »kleinen Nobelpreis des [...] Humors«

§ vill Foucault (1976: 131; vgl. KLEINER 2001) jenen verleihen, die »ein

liche Hegemonie kritisiert werden kann — also Sprache als reines
Reprisentatio i i : : ; : ; :
P nsmedium missverstanden wird: »[A]lternative, eman- § Sandkorn ins Getriebe« (FOUCAULT 1976: 131) der Machtnetze, die uns

ZP:;‘;::S: Iillllrlfi:nn;ill; n;:ltr geschlossen und eindeu.tig seip und ;iiF)erv'vachen,' disziplinieren und kontrollieren, werfen und z.iz'e MachF
B ey lrla%ir.l. lin der Konf'rc‘).ntaflon mit den § »in einen Hlnterhalt [...] locken« (ebd.: 13%). Er .unte.rs.cheldet zw:sal
P B engbewi rck aft (11c ecrll Non‘l.lahtat kénnen so-lche A'rten des .subver51ven Hun.lors, von denen die .ZWC.ltC die 1st., durch die
e e inhalgl el en, dle : azu fuhrel?, dass fiir einen i dieIntention der Pr.ovokatlonen der Kommunikationsguerilla ?u.sz.l.m-
Py ; prob . 11121ert er.d. Dieser Au'gen‘blickj ‘. menfas'send beschrieben werden kann: den »Humc?r dﬁ:r Naivitite,
e gzu - ar, bislang Unhinterfragtes in einem § der poin ane des Halbschattens (aufsud}t),.um dlC' die vornehme
A'F'R-I-K-A-‘GRUPPE/MIE‘TLERER gretleren« (ebd.: 18s; vgl. AUTONOME ‘(We.l.t sich n'1cht ge'schert“hat, und [...] hartn.acklg [...] die Frage (stellt):
il s KommuanlchA'R 1994C:‘ 152). Die .angestrebtg  »Konnen Sie es mir erklarfzn?«; .und szar bis zu dem M.om.ent, da ma.n
i A ..atlor;guerllla, also 1.hre Gesell- § das RCC}.I'E hat Zu sagen: sie weigern sich zu sehen, weil sie sonst mit
bestéindig A seine; - es elnbo ener Prozc:.ss ‘se1n,'der sichv allem wieder b.CI Null begmn'en miissten« (ebd.: 132); un.d den »Hl.l‘mOI‘
i Sl Entste};un Sbedig nen eg;enzten Mogl1chke1ten und X;"’des Verrats<.<, mderfl man »irgend etwas 'Ungeheuerhches (erzihlt),
Sl i g gungen bewusst ist und permanent 1 durch das c'he Budein d.1e Luft gesprengt wird, aber ohne gewaltsamen
3 ' Ansturm, indem man im Gegenteil ein vertrautes Verhalten an den
: Tag legt, indem man den Eindruck erweckt, ohne Unruhe das Haus zu
' bewohnen, das man vermint, und die Sprache zu gebrauchen, die hier
alle Tage gesprochen wird« (ebd.).
Kommunikationsguerilla, als Patchwork aus Prinzipien, Taktiken
. und Praxen, iiber die subversiv in gesellschaftliche Kommunikations-
prozesse eingegriffen und konkrete symbolische Intervention geiibt
werden kann, verwendet zwei grundsitzliche Prinzipien, die wesentlich
durch sechs Methoden und Techniken umgesetzt werden (ebd.: 46-91):2°

Diese angestrebte Dekonstruktion herrschender und Verbreitung

GuerillaPraxis

»Die Philosophen haben den Gesellschaften nur verschieden
geschmeichelt, es kommt darauf an, sie zu provozieren« (SLOTERDIK
2002: 621.). Die elfte Feuerbach-These'9 von Marx umspielend formi— '
liert Sloterdijk eine Forderung, durch die ein wesentliches l\:Ierkmal |
der subversiven kommunikativen Praxis der Kommunikationsguerilla
bfenal}nt werden kann: Provokation. Die Provokationen der Kommu-
nikationsguerilla liegen in den Taktiken, mit denen sie die soziale
mediale und kulturelle Wirklichkeit herausfordern sowie in deI;

20 Diese Prinzipien und Techniken sind Taktiken und keine Strategien. Als Taktik haben
sie keine feste Basis, von der aus sie agieren, keine eindeutige Position und keinen
eigenen Ort, die sie verteidigen, und keine spezifische Strategie, die sie verfolgen
miissen (vgl. AUTONOME A.F.R.LK.A.-GRUPPE/LUTHER BLISSETT/SONJA BRUNZELS 2001:
30f.; vgl. 53). Allerdings bleibt diesbeziiglich zu fragen: »Wie konnte eine Politik aus-
sehen, die ohne Gewissheit (und >Sicherheit<) strategischer Positionen auskommt?
[...] Sie lisst sich nicht kodifizieren, festschreiben, in wortreiche Konzepte fassen. Sie
ist gezwungen, ihre Utopien eher in kurzen Augenblicken der Uberschreitung des

2 e ) )
9 »Die Philosophen haben die Welt nur verschieden interpretiert, es kommt aber darauf
Bestehenden zu artikulieren, als sie in grofspurigen Erklirungen zu verkiinden. Sie

an, sie zu verdndern« (MARX 1969: 7).
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Verfremdung und Uberidentifizierung sind die beiden Prinzipien, nad

. | ; : : § wirldi i i neue Lesarten fiir
denen die Guerillapraxis ausgerichtet ist, Etfindung (falscher Tatsachenzr § Wirklichkeit bestimmen, offengelegt“un.d dadurch s
- gewohnte Wirklichkeitssegmente erméglicht werden.

Schaffung wahrer Ereignisse) Camouflage, Fake und Filschungen, subversin) o
, ’ ; : i p des alltiglich
Affirmation, Collage und Montage sowie Entwendung und Umdeutung der Vor. | Verfremdung meint Verinderungen der Darstellung g

: ; : 2 F £ i zum Gegenstand der Kri-
gehensweisen dieser Praxis. Insofern sind diese Prinzipien und Metho-§ Gewohnten. Verfremdungen sollen Distanz g

. ; . i i i ngen verunsichern, Wider-
den »Wegweiser fiir gesellschaftsverindernde Utopien und Handlungs |  tik erzeugen, normale Rezeptxoflsierwartu g V, i
| spriiche und Paradoxien des kritisierten Gegenstandes zum Vors

weisen« (ebd.: 48),2t durch die das Funktionieren gesellschaftlicher | ; it i Tk
Hegemonie infrage gestellt werden soll, indem sie (kurzfristig) die § bringen, um eine kritische Ausemandersetl}lng J lissaion
| Gegenstand anzuregen, der sich dem alltiglichen (normaliserte

Regeln der Normalitit der alltiglichen Realititswahrnehmung aufbre _ . : e e
chen und das reibungslose Funktionieren sowie die selbstverstindliche § Umgang entzieht (vgl. ebd. 46). Objekte fiir Verfremdung

; : : R . iler, Schilder, Gebiude,
Geltung der kulturellen Grammatik durcheinanderbringen. Durch Irri- § politische Plakate, Werbevorlagen, Denkmiler, Sc
tationen und Unklarheiten, die die Guerillaaktionen im Alltag bewir § sffentliche Anlisse und Orte.

i e frem-
ken, soll das gesellschaftlich bzw. kulturell Unbewusste symbolisch Offentliche Orte und gesellschaftliche Rau'me23 v.verdenhver &
| dend attackiert, um ihre symbolischen Funktionen im Rahmen

' kulturellen Grammatik sichtbar zu machen, also die durch Sif.: d'arge-
- stellte Selbstdarstellung gesellschaftlicher Macht zu u'ntermml?ren.
| Representationsbauten, etwa Rathduser, Kirchen oder Flrmer?geb;ude
| bzw. -symbole, Werbetafeln, Denkmiler oder Par}?anlagfen, sind dem-
 entsprechend eine symbolische Besetzung des offentlichen Raums,

| abgebildet, die Mechanismen, die die (hegemoniale Produktion von

ist temporir und immer revisionsbediirftig. Kann eine solche Politik tiberhaupt ohne |
klar artikulierte, strategische Konzepte, Momente der Stérung oder gar der Subver-
sion der bestehenden Ordnungen auskommen?« (AUTONOME A.F.R.IK.A.-GRUPPE
1997d). Strategiefrei ist die Kommunikationsguerilla auch nicht, wie sie selbst ein-
riumt (vgl. AUTONOME A.F.R..K.A.-GRUPPE/LUTHER BLISSETT/SONJA BRUNZELS 2001;
31), denn nur durch einen strategischen Einsatz ihrer Taktiken kann die projektierte
subversive kommunikative Praxis gelingen. Allerdings miissen sie dadurch auchin

Kauf nehmen, dass sie, vor allem durch ihr grof3es Manifest, das Handbuch der Kommy-

zierbaren Ort besetzt. Dadurch ist auch ihr Guerillakampf ein Kampf um (symboli-
sche) Macht bzw. gesellschaftliche Hegemonie, indem symbolische Gewalt ausgeiibt

wird - auch wenn dieser Kampf sich auf die Uberwindung regressiver Machtstruky- -

ren und auf die Selbstermichtigung jedes Einzelnen, also gegen symbolische Gewalt
und gesellschaftliche Hegemonie fokussiert.

21 Die Betonung der Effektivitit dieser Prinzipien und Methoden, durch die die pro-
jektierte subversive kommunikative Praxis bestimmt wird, muss sich allerdings
dem gleichen Vorwurf aussetzen, mit dem die Logik traditioneller linker Politik bzy,
politischer Intervention, also u.a: die Konzepte Gegendsffentlichkeit, Gegeninforma-
tion, Aufklirung, Uberzeugung oder Wahrheit, von ihnen selbst kritisiert wurde.
Verfremdung und Uberidenti izierung, also die subversive kommunikative Praxis allein,
reicht noch nicht aus, um ihre diskursive Kritik wirksam, transparent und nachhal-
tig umzusetzen sowie (neue) linke Gesellschafts- und Medienkritik zu aktualisieren
(AUTONOME A.F.R.L.K.A.-GRUPPE 2003:95). Gerade unter den Bedingungen und Anfor-
derungen der Globalisierung und im Kontext neuer globaler Bewegungen sowie
Aktionsfelder, die sich jenseits der politischen und nationalen Grenzen entwickelt
haben, ist die Vernetzung von Kapazititen einer der entscheidendesten Aspekte fiir
die Arbeit der Kommunikationsguerilla (vgl. ebd.: 104f o)
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. sinnbilder fiir gesellschaftliche und kulturelle Werte sowie von gesell-
nikationsguerilla, sowie andere Texte, einen strategischen, relativ eindeutig klassifi- '

22 Das gesellschaftlich bzw. kulturell Unbewusste meint die zumeist unbewussten Regeln

und Moglichkeiten des Zustandekommens sozialer Ordnungen, die Weise, wie sie konr—1
stituiert werden, welche heterogenen Praktiken sie biindeln und von vyelchen gegszne
5 iterhin die autoritiren Repressions- und Aus-
bzw. Gruppen sie getragen werden. Weiter nR . ;
schlusssyls)g:me der herrschenden Gesellschaftsordnungbsow.le 1h}rle gfg}frrr‘le}r;:fgﬁlgs
i i it si ktuelle Maf3stibe wirtschaftliche B
spraktiken. Hiermit sind konkret etwaa :
Kirtellbildungen auf dem Medienmarkt, bestimmte Wert- und il?rr}?syngmtlz, Alsd;:;l;f)e
i i i igio litische Programme, Schonheitsideale, -
sozialer Ungleichheit, religiése Ideen, po ‘ : 5 g
i indni t Rassismus, der kulturelle Kanon o
ien, das Verstindnis von und der Umgang mi . : : non oder
Ig(on;epte von Identitit gemeint, also alle erdenklichen Bausteine sozialer Wirklichkeit.

1 23 Es werden prinzipiell drei Orte und Rdume fiir Aktionen der Kommunikationsgue-

] 1 - Ben-
rilla unterschieden: Erstens der konkrete dffentliche Ra'um,lfl.{l:. der Stgidts ct;r;ii rS dtr;xom
i 1 nd drittens der virtuelle Raum — die;

raum; zweitens der mediale Raum u o iyl

i i io, Fernsehen etc.) unterschieden, we 5
medialen Raum (Zeitungen, Radio, en. : . 1 :
im Unterschied zu den anderen Medien, Méglichkeiten zur reziproken bzw. 1‘;1tera1(
tiven Kommunikation und Interaktion bietet und dadurch neue Formen der Verne
zung und des Austausches schafft (AUTONOME A.F.R.LK.A.-GRUPPE 19972).
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schaftlichen Machtverhiltnissen. Sie bestimmen und definieren das ¢
Erscheinungsbild bzw. die Verwendungsméglichkeiten des &ffentli- |
chen Raums sowie die Bewegungsmaglichkeiten in ihm (vgl. auToNo- ¢
ME A.F.R.I.K.A.-GRUPPE/LUTHER BLISSETT/SONJA BRUNZELS 2001: 32:37), §
Der Kommunikationsguerilla geht es entsprechend um eine sym- |
bolische Aneignung dieser hegemonialen Besetzung des offentlichen |
Raums. Thre Aktionen entfalten ihre Bedeutung und Wirksamkeit |
nie unmittelbar, sondern nur in und durch die Rahmenbedingungen |
sowie Situationen, in denen sie ausgefiihrt werden — so kann ihre sym- 4
bolische Intervention einerseits zwar nie vollig souverin sein, verliert

aber andererseits nie den Bezug zum Gegenstand ihrer Kritik.

Als Beispiele fiir subversive Verfremdungen werden etwa die
Modifikationen einer amerikanischen Calvin Klein-Parfiimwerbung |
und eines cou-Wahlplakats zu den Landtagswahlen 1996 in Baden- F
Wiirttemberg genannt (vgl. ebd.: siff.). Aus der Calvin Klein-Werbung §
mit dem Slogan Obsession for men und einem, dem gingigen Schon- |
heitideal entsprechenden Modell, das dieses Produkt anpries, wurde |
eine Anzeige fiir das gleiche Produkt gemacht, allerdings der Slogan §
in Recession for men geindert und anstatt des Modells ein Obdachloser ]
in gleicher Pose abgebildet. Die Verfremdung von Text und Bild solltc,u\.; j
vor dem Hintergrund normalisierter Seh- und Lesegewohnheiten, die
in der Werbung idealisierte Scheinwelt kritisieren, die Lifestyle und
Schonheitsideale als eigentliches (ideologisches) Produkt verkaufen
und nur wenig mit dem beworbenen Gegenstand selbst zu tun haben, §
Das Wahlplakat der cpu bestand aus einer weiflen Oberfliche, auf
der ein Smiley, eigentlich Symbol der AcID-House-Party Szene der

1990er-Jahre, dessen Gesicht aus den Buchstaben C, D und U bestand,
abgebildet war. Signalwirkung dieses Plakats sollte vermutlich sein,

dass die cpu sich hip, trendy und jugendnah darstellen wollte. Diese |

symbolische Besetzung des Smileys durch die cou kénnte z.B., wie
die Verfasser des Handbuchs der Kommunikationsguerilla betonen, durch
Werbung fiir Drogen (»Xtasy frees your mind« oder »Keine Macht
- nur Drogenl«) erginzt werden, um durch symbolische Re-Kontex-
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5. tualisierung des Smileys, auf die Implikationen dieser Wahlwerbung
und seiner Widerspriiche hinzuweisen.

Weitere Beispiele finden sich auf der Startseite der Homepage der

. Kommunikationsguerilla (http://www.contrast.org/kG): E.s wird ¢in
Flyer dhnliches Bild aus zwei Teilen abgebildet, a}lf d?m eine Familie
. von zwei bewaffneten Personen, die Polizisten sein kbnnten., verfolgt
wird. Auf beiden Bildern steht >Cautions, der Titel dieses I.Slldes 1'au-
‘1 tet: »It never rains in Southern California.« Klickt man diesen Titel

an, gelangt man auf eine Seite, die als Ursprung fiir dieses Titelbild

. angegeben wird. Dort ist ein, wie behauptet wird, real existierendes

Verkehrsschild, das an einer StraRe steht und auf dem eine sich in
Bewegung befindende Familie zu schen ist, abgebildet. Unter dem

| Bild steht folgende Erklirung: »Verkehrsschild an der Grenze zwi-
| schen den usa und Mexiko, das vor den Highway ﬁberqu.erenden
- illegalen Einwanderen warnt« (http://www.contrast.org/K§/1?s). Das
| Zweite Beispiel ist eine Verfremdung des bekannten Anti-Vietnam-

Krieg-Plakats, auf dem ein sterbender Soldat abgebildet is.t und als
Text »Why?« steht — dieses Plakat ist im Stil einer Tod(.asanzelge gehal-
ten. Das verfremdete Plakat wihlt das gleiche Szenario, nur steht auf
dem Bild als Text »Why Not?« und »Bundeswehr. Nur wer sich indert,
bleibt sich treu«. Als Initiatoren dieses Plakats werden die spp und
Biindnis 9o/Die Griinen angegeben. i .
Zwei hiufig verwendete Techniken der Verfremdung im 6ffentli-
chen Raum sind Sniping (ebd.: 94-103) und Subvertising (ebd.: 194-107).
Sniping zielt auf Verinderung, Kommentierung oder Verdeuthchun"g
der zumeist unausgesprochenen Aussagen von Plakaten, Denlicma—
lern, Fassaden, Schildern, Werbetafeln, Ziigen oder Wegweisern
durch Graffiti, also dem Anbringen von Zeichen und Symbolen, oder
durch bildliche und/oder textuelle Schnipsel, d.h. dem Hinzufﬁ.gen
oder Weglassen von Buchstaben, Wértern und/oder Bildern: >.>Sn1.per
sind semiotische Heckenschiitzen. Thre Anschlige veriiben sie nicht
mit Gewehr und Zielfernrohr, sondern mit Spraydosen [...]« (eb(.1. 94).
Ein Beispiel fiir Sniping ist die Verinderung eines Plakats zur Wieder-
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vereinigung, auf dem Max Schmeling und Henry Maske abgebilde |
waren und zu lesen stand: »Kaum war die Mauer geoffnet, haben wir f ‘
Freundschaft geschlossen.« Dieses Plakat stammte von Miteinander-
F.ilreinanderAktz'on Gemeinsinn e.V. und hatte den Untrtitel: »Das Land ":
sind Wir. Alle.« Geindert wurde der Text dieses Plakats wie folgt:
»Kaum war die Mauer gedffnet, haben wir geschossen« — der Unter- " ]
titel und der Hinweis auf den Initiator des Plakats blieben dabei '
unverindert. Ein anderes, vor allem in den usa, Kanada, Australien |

und England, beliebtes Verfahren des Sniping, ist das Verindern von

Werbetafeln (Billboard Banditry), also die Kritik an der Konsumwer- §
bu.ng und -gesellschaft. Prominente Vertreter dieser Richtung des -1
Si.npz'ng sind etwa die seit 1977 bestehende kalifornische Billboard ]
Liberation Front (http://www.billboardliberation.com), die davon aus- §
geht, dass potenziell alle Menschen Zugriff auf Werbeflichen haben .
missten und dies nicht nur ein Privileg von finanzkriftigen Kon- 1
zernen oder Institutionen sein diirfte (vgl. BILLBOARD LIBERATION 1
FRONT & FRIENDS 1990). Solange diese Forderung nicht erfiillt werde,
wt'.irden sie Botschaften auf Werbetafeln verindern. So kénnte bei- :
spielsweise zu Zeiten von Volkszihlungen dem Marlboro-Mann in
den Mund gelegt werden: »Ich lasse mich auch nicht zihlen.« Oder |
eine Werbung fiir den Olkonzern mit dem Titel »Go to shell«in »Go
to hell« geindert werden (http://www.contrast.org/ka/hell.jpg). Auf §
der Website des amerikanischen Journal of the Mental Environment, §
Adbusters (http://www.adbusters.org), das sich der zeitgen(')'ssischeti
Kpnsum— und Medienkritik verschrieben hat und versucht, Subver: :
sion mit den kapitalistischen Mitteln des Marketings zu verbreiten i
findet sich eine gelungene Amerika-Kritik: Die amerikanische Flagj
: . Anwendung dieses Prinzips soll Selbstdistanzierungen, die in den

ge besteht nicht mehr aus Stars and Stripes, sondern nur noch aus

Brands and Bands, also allen (Produkt-)GréRen des amerikanischen §
{ der herrschenden Ideologie deutlich hervorheben. Uberidentifizierung
{ wird w.a von dem Kiinstlerkollektiv sk (Neue Slowenische Kunst) und

Wirtschaftswunders (Coca Cola, McDonalds, 1M, Mickey Mouse,
Playboy, Marlboro etc.) - diese sind, gemif dieser Anti-Werbung,

die eigentlichen Werte der amerikanischen Gesellschaft (https:
//secure.adbusters.org/orders).
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Subvertising meint die Verbreitung von Anti-Werbung und Werbe-

parodien, also die Verfremdung vom Advertising. Es geht hierbei um
. die Dekonstruktion von Anzeigen- und Werbekampagnen sowie das
. Licherlichmachen eines Produkts, also insgesamt um die Verwirklichung
 symbolischen Herrschaftsverlusts und Konsumkritik. Um dieses Ziel zu
. erreichen, werden Texte und Bilder der Werbeindustrie sowie bekannte

Markenprodukte oder Hersteller benutzt und in ihrem Erscheinungs-

j bild verfremdet, um ihren ideologischen Gehaltins Bild zu setzen: »Sub-
| vertising ist der Versuch, aus der Rolle der passiven Rezipientin von Bot-

schaften oder des Kiufers von Waren herauszutreten und die offentliche

| Auseinandersetzung iiber deren politische oder gesellschaftliche Bedeu-
tung wieder aufzunehmen« (AUTONOME A.E.R.LK.A.-GRUPPE/LUTHER

BLISSETT/SONJA BRUNZELS 2001: 106). Beispiele fiir Subvertising sind etwa

L die Verinderung des Slogans »The United Colours of Benetton« in »The

United Colors of Advertising« oder »United Bullshit of Advertising«

| _beides als Text zu einem abgebildeten Haufen ScheifSe. Ein anderes
| Beispiel wiire der Slogan einer Anti-Werbung fiir den Kriuterschnaps
| Jigermeister, die 1981 in der ersten Ausgabe der Satirezeitschrift Pardon
| abgedruckt wurde, um auf den Drogencharakter von Alkohol und die
' Doppelmoral der bundesdeutschen Drogenpolitik hinzuweisen: »Ich
' trinke Jigermeister, weil mein Dealer zur Zeit im Knast sitzt.«

Mit Uberidentifizierung, als zweitem grundlegendem Prinzip der
Kommunikationsguerilla, wird die Positionierung innerhalb der

| Logik der herrschenden Ordnung bezeichnet. Das hegemoniale gesell-

schaftliche System wird hierbei ernster genommen, als es sich selbst
nimmt bzw. nehmen kann. Somit werden allgemein bekannte, aber
auch tabuisierte Aspekte des Gewohnten offen ausgesprochen. Die
herrschenden Diskurs eingebaut sind, auflésen und die Kehrseite

der Rockgruppe Laibach praktiziert (http://www.laibach.nsk.si): »Sie
greifen die Rituale nationalstaatlicher Selbstinszenierung auf und

345



stellen sie in den Dienst einer artifiziellen, dysfunktionalen Ideologic.
Obwohl die Beziige zwischen den einzelnen isthetischen Elementen 1
stimmig erscheinen, bleibt in dieser kohirent erscheinenden Ideologie ’
die Stelle des bedeutungsgeladenen Kerns (die eigene Nation) unbe- §
setzt. Diese Leerstelle ist aber kaum sichtbar: Der einzige Unterschied |
zur ideologischen Inszenierung einer >realen Nation< bsteht darin,

dass Nsk einen solchen Bezugspunkt fiir ihr Projekt gar nicht bean-

spruchen. Gerade die Tatsache, dass die Inszenierung trotzdem funkti- |
oniert, legt die Mechanismen der Konstruktion von Nation deutlicher

offen, als dies jede argumentative Kritik vermag« (ebd.: 57; vgl. 47ff).

Durch die »Erfindung falscher Tatsachen zur Schaffung wahrer |
Ereignisse« (ebd.: 58-61)24 und Fakes (ebd.: 65-79) soll die Legitimation |
der Macht beschidigt werden, indem in ihrem Namen falsche, modifi 1
zierte oder sinnlose Informationen verbreitet werden. Da die Bevolke- |
rung in der Regel annimmit, dass offizielle Aussagen auf der Autoritit |
der Legitimierten beruhen, tritt hiufig tatsichlich die erwiinschte §
Wirkung ein: »Dadurch soll die Selbstverstindlichkeit der diskursiven |
Prozesse aufgebrochen werden, in denen sich die Macht konstituiert §
und reproduziert. [...] Es [der Fake — A.d.V.] zeigt, dass alles auch ganz |
anders sein konnte, dass die Strukturen des Sprechens und der Macht |
so, wie sie den Menschen gegeniibertreten, weder zwingend noch ]
selbstverstindlich sind« (ebd.: 66). Mit den nachfolgenden Dementi |
der gefakten Personen oder Institutionen, durch die die gestorte Ord- |

nung wiederhergestellt werden soll, wird fest gerechnet, diese geben

der gefakten Situation erst ihre eigentliche Bedeutung: »[D]urch das '

Dementi erhilt das Fake ein quasi amtliches Giitesigel. Da dies in der

Regel tiber die Massenmedien verbreitet wird, verleiht es ihm aufier- 1
dem eine Publizitit, die oft iiber seine eigentliche Reichweite weit

24 Ein gutes Beispiel fiir diese Technik ist eine Aktion gegen den Vietnamkrieg aus dem
Jahre 1967, die sich in New York ereignete. In ,,einer spontanen Stralenaktion mit
2.000 Teenagern [wurde] verbreitet, dass der Vietnamkrieg [...] aus sei” (ebd.: 59),
wodurch es gelang, die Bewohner zu einer kollektiven Friedensfeier hinzureifen.
Das anschlieBende Dementi der us-Regierung stand so in einem deutlichen Gegen-
satz zu den Interessen der Bevolkerung.
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hinausgeht« (ebd.: 7of.). Andererseits wird nicht nur auf Dementis
| gewartet, sondern auch diese konnen gefakt werden. So kénnte durch
¢in gefaktes Dementi in den Medien, das sich in einem beliebigen
 Atomkraftwerk kein Storfall ereignet habe, mehr Zweifel an seiner

Sicherheit erzeugt werden, als wenn iiber dieses Atomkraftwerk nicht
berichtet wiirde. Diese Dementis kénnten gerade in Zeiten, in denen
keine (massenmediale bzw. -6ffentliche) Diskussion iiber die Risiken
von Atomkraft gefiihrt wird, besonders erfolgreich sein.

Als Beispiel einer gefakten Aktion kénnen die Vorladungen zum Staats-
biirgerschaftstest, zu der deutsche Biirger im Jahre 2000 in Bayern (ver-
meintlich) von den Stadtverwaltungen eingeladen wurden, angesehen

werden. Es sollten hierbei die persénlichen Kenntnisse tiber die deut-

sche Sprache, Kultur und Gesellschaft gepriift werden. Ein Nichtbeste-
hen hitte drastische Konsequenzen und zwar den Entzug der Staats-
biirgerschaft durch die bayerische Staatsregierung. Nur durch eine
Nachschulung konnte diese wieder erlangt werden. Die Anschreiben
waren mit der Uberschrift »An alle Haushalte« versehen, hatten das
Wappen der Stidte und gaben als Absender das Einwohnermeldeamt
an— der Test musste am Tag nach Erhalt des Anschreibens im Einwoh-
nermeldeamt absolviert werden (vgl. http://www.contrast.org/xG/
staattst.htm). Durch diese Aktion sollten Diskussionen tiber Staatsbiir-
gerschaft, Auslinderpolitik, nationale Identitit etc. ausgeldst werden.

Ziel der Camouflage (ebd.: 63-64) ist es, durch symbolische Verklei-
dung kommunikative Hindernisse zu iiberwinden, sich der herr-
schenden Formen isthetischer Ausdrucksmittel oder Sprechweisen
zu bedienen, um sich gegen sie, gerade mit ihnen zu wenden. Durch
die bewusste Verwendung der Spannung zwischen Form und Inhalt

kann es so gelingen, dem hegemonialen Diskurs gegeniiber dissi-

dente Inhalte zu artikulieren. Ein Beispiel hierfiir ist die englische
Band Chumbawamba (http://www.chumba.com), wenn sie »Main-

stream-Pop und eingingige Melodien mit anarchistischem Klartext

verkniipft: >Give the anarchist the cigarette. Every fire needs a little
bit ofhelp...<« (cbd.: 63).
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Subversive Affirmation (ebd.: 80-84) nennt man eine iibertriebene |
Zustimmung, durch die sich die vordergriindige Affirmation in ihr
Gegenteil verwandeln soll, indem die falschen Leute das Richtige tun,
Bevorzugte Anlisse, in denen subversive Affirmation effektiv eingesetzt i
werden kann, sind Wahlveranstaltungen oder andere politische Anlis- ,
se: »Bei einer >Pro-NATO-Aktion<im Juli 1991 in Hamburg lauteten die ’
Parolen der >Initiative fiir deutsch-amerikanische Freundschaft< und
zugunsten des us-amerikanischen Auenministers Alexander Haig: |
>Mittelstreckenraketen? Ja, ja, jal — Atomkrieg? Warum nicht>< oder |

>Sollen russische Kinder ewig leben?«« (ebd.: 81).

Bei der Entwendung und Umdeutung (von Bildern, Begriffen oder Tex- |
ten) sowie Collage und Montage werden bekannte Gegenstinde oder Bil- |
der aus ihren alltiglichen Kontexten sowie der hegemonialen Asthetik ]
herausgenommen und in neue Zusammenhinge gestellt, wodurchsie 1
eine konstitutivandere bzw. eigentlichere Bedeutung erlangen (vgl. ebd. 1

85-91). Ein Beispiel fiir Entwendung und Umdeutung sowie Collage und

Montage wire die Verfremdung einer Werbung fiir das Herrenmagazin
Playboy, die 1985 in Ludwigsburg erstellt wurde. Der urspriingliche 1
Werbeslogan, in dessen Mitte ein Bunny die aktuelle Ausgabe des -
Playboys prisentierte, lautete: »Wenn Du ein Mann bist — hol’ Dir den -

Playboy!« Die entwendete Version hatte hingegen den Slogan: »Wenn
Du ein Mann bist — hol’ Dir einen runter!«25

Tempordre autonome Zonen und Guerillacamps.
Aktivistische Internetnutzung

Das Internet?¢ als Medium fiir Kommunikationsguerilla-Aktio- |

nen spielt im Handbuch der Kommunikationsguerilla kaum eine Rolle,

25 Ein anderes Beispiel, das vorgeschlagen wird, ist eine fiktive Werbekampagne der
bundesdeutschen Regierung, »in der sie die Vorziige ihrer Politik fiir mehr Staats-
sicherheit (Stasi) und den >Grofen Lauschangriff« erliutert. Dabei wiirde den Herr-
schenden der BrD ihr Kampfbegriff gegen die ehemalige DDR entwendet und gegen
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| Im Kontext der Diskussion neuer Méglichkeiten und Chancen
von Gegenoffentlichkeit, wird das Internet in einem Unterkapi-

tel mit dem Titel »Don’t believe the Hype? Gegendffentlichkeit
im Internet« zum Gegenstand einer kurzen Auseinandersetzung
(AUTONOME A.F.R.LK.A.-GRUPPE/LUTHER BLISSETT/SONJA BRUNZELS
2001: 193-196). Hierbei steht die Frage im Mittelpunkt, »wo solche
Medien [d.h. neue Medien, wie das Internet — A.d.V.] im sozialen
Raum positioniert sind und welche neuen (Handlungs)perspektiven
sie erdffnen« (ebd.: 193; vgl. AUTONOME A.F.R.I.K.A.-GRUPPE 1997a)
- dies bleibt auch in anderen, in diesem Kapitel diskutierten Tex-

. ten der Kommunikationsguerilla zum Internet die Grundfrage.?”

In der Auseinandersetzung mit dem Internet als potenzieller Ort
neuer linker Medienpraxis findet, wie bei den Konzepten Gegendf-
fentlichkeit und Gegeninformation, so die Kritik, eine perspektivi-
sche Verkiirzung auf die Méglichkeiten der Vermittlung richtiger,
wahrer oder objektiver Informationen sowie der neuen Informati-
onswege statt. Das Netz bietet dementsprechend vermeintlich die
Moglichkeit eines kaum reglementierbaren Informationsflusses.
Demgegeniiber werden die Bedingungen der Rezeption und der

. konkreten Verwendungsmoglichkeiten des Internets in der aktuel-

len gesellschaftlichen Situation kaum beriicksichtigt.

sie selbst gerichtet« (ebd.: 89). Diese Aktion kénnte auch gegenwirtig, in Anbetracht
der Terrorismusvorsorge, eine Diskussion zum Thema Sicherheitspolitik auslsen.

26 Ein weiteres Medium, das fiir die Anliegen der Kommunikationsguerilla genutzt
werden konnte, ist das Radio, speziell das Freie Radio oder Piratensender. Allerdings
gehen die Kommunikationsguerilleros hierauf nicht ein. An dieser Stelle kann nur
auf einige Texte verwiesen werden, die Bausteine zur Nutzung des Radios fiir die
Anliegen einer Medien- und Kommunikationsguerilla enthalten: u.a. KOLLEKTIV
A/TRAVERSO (1977); LOVINK (1992a/b/c), RADIO PATAPOE (1996); STUHLMANN (2001);
PLESCH (2003); SCHULZ (2004) und LUDEWIG (2004). Ebensowenig kann hier auf die
Bedeutung der Offenen Kanile (vgl. u.a. KAMP/STUDTHOFF 2003) als Aktionsmedium
der Medien- und Kommunikationsguerilla eingegangen werden.

27 Ich werde mich im Folgenden nur auf die Beantwortung dieser Frage konzentrieren
und die Nezzkritik der Kommunikationsguerilla, d.h. ihre Kritik an den Diskursen
iiber das Internet und den dadurch erzeugten Ideologien (z.B. Informationsgesell-
schaft, Datenautobahn oder virtuelle Gesellschaft) sowie die hegemonialen (gesell-
schaftlichen) Verwendungsweisen, nicht diskutierten.
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Setzt man sich aus dieser Perspektive mit dem Internet auseinandelf
¢

ergeben sich, gerade im Hinblick auf die Moglichkeiten der rezipro

k.en und interaktiven Kommunikationschancen, fiir die Kommunika;
t%onsguerilla interessante Diskussionspunkte: »Besteht die Aussicht,
sich in diesem Rahmen selbstbestimmte Orte zu schaffen, >temporirté
autonome Zonen< (Hakim Bey),?® in denen die gesellschaftlichen
Regeln zumindest zeitweise aufRer Kraft gesetzt (bzw. noch gar nichf
verbindlich formuliert) sind? Und wenn ja, welche Auswirkungen h Z

das auf die soziale Existenz auflerhalb der Netzed« (ebd.: 195). Dies

Wirl«ilichkeit (kommerziell und administrativ) riickgebunden sowie
gemif3 der hegemonialen gesellschaftlichen Machtlogik angecignet |

und fiir ihre Zwecke genutzt zu werden.

Weiterhin wird von der Kommunikationsguerilla gefordert, zur
Bel}rteilung der Potenziale des Cyberspace immer den Unters::hied
zwischen medienbasierter und natiirlicher Kommunikation zu ver-
gegenwéirtigen. Nur von einem Or¢ auRerhalb des Netzes kann man
adaq%lat tiber seine Moglichkeiten diskutieren — ansonsten wire die
Auseinandersetzung mit dem Internet zu technologiezentriert oder |
tfechnologieeuphorisch. Diese Abgrenzung ist allerdings problema-
tisch, weil nur durch ein Wechselspiel von Nihe und Distanz bzw. 1

Mediendistanziertheit (z.B. Beurteilung des Internets vor dem Hin-
tergrund eigener MafSstibe zur Medienkritik) und Medienbeteiligun
(Kenntnisse der spezifischen Medialitit des Internets, aktive Nutzung
dieses Mediums etc.), eine konstruktive Auseinandersetzung mit d :
Medium Internet gefiihrt werden kann. ; §
Eine Fortfithrung der Auseinandersetzung mit dem Internet gera-
devor dem Hintergrund der Beschiftigung mit der speziﬁschen’lvledi-
28 gﬁl;llm Bey ist ein er}glischsprachiger Schriftsteller und selbst proklamierter anar-
o rsgl::}rl Si?:}lﬁ,%tu_c ’;135 Psyeudon'ym. istder Fﬁrkifsche Name fiir Herr Richter. An
er Kommunikationsguerilla wird auf sein Buch TAz: The Tem-

poraty Autonomous Zone, Ontological Ana ! ]
et gical Anarchy, Poetic Terrorism (New York 1991) angespielt
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'2004).
' Erstens, dass die Rezeption von Netzinhalten, ebenso wie die lebens-
weltlicher und anderer medialer Kommunikationen, vom Prinzip der
L Interpretationsvariabilitdt bestimmt wird: »Der Sinn einer iibermittelten
' Information (die Botschaft) ist in herkommlichen Medien ebenso wie
im Netz durch die Art und Weise (mit)bestimmt, in der Informatio-
' nen interpretiert werden. [...]
‘Nutzungsform hervor, sondern ist polymorph in seiner Anwendung.

litit des Internets sowie der Ausarbeitung eigener Kommunikations-
und Aktionsformen der Kommunikationsguerilla im Internet findet
sich in zwei weiteren Texten (AUTONOME A.F.R.LK.A.-GRUPPE 19973,

20 Hierbei sind vor allem folgende Aspekte hervorzuheben:

Das Internet bringt nicht eine oder die

Und viele Nutzungsweisen konnen parallel stattfinden« (AUTONOME

AF.R.LK.A.-GRUPPE 19972). Allerdings priformiert, wie auch bei der
‘ Konstruktion sozialer Realitit, der hegemoniale Diskurs zunichst
. und zumeist das Verstindnis und die Nutzungsweisen des Internets.
' gs kommt also darauf an, tempordre autonome Zonen und Moglichkeiten
| nicht-hegemonialer Kommunikation im und durch das Internet zu
| realisieren. Andererseits gewinnt das Internet seine Bedeutung als
potenzielles Medium fiir Kommunikationsguerilla erst durch die kon-
| krete Nutzung seiner spezifischen Verwendungsmoglichkeiten. Zwei-
' tens sind fiir die Nutzungsformen des Internets die Moglichkeiten der

Riickbindungan die alltigliche Lebenswelt von konstitutiver Bedeutung
_ nur durch diese Riickwirkungen sind die spezifischen Widerstands-
formen des Internets relevant (vgl. AUTONOME A.F.R.LK.A.-GRUPPE
2004).3° Unter dieser Voraussetzung ist es moglich, die Chancen des

29 Beim Aufsatz »Bewegungsle(e/h)re? Anmerkungen und zur Entwicklung alternati-
ver und linker Gegenoffentlichkeit« handeltes sich lediglich um eine Kurzfassung
des Kapitels »Gegenﬁffentlichkeit, Medientheorie & Informationsfetisch« aus dem
Handbuch der Kommunikationsguerilla — daher wird er im Folgenden nicht diskutiert.

30 Vgl. mit anthropologischem Akzent Hakim Bey (1997: 65, 69f.): »Technologie ist
weder neutral noch gottgegeben, sie entspringt weder dem brennenden Busch noch
der Antimaterie. Sie wird von Menschen gemacht. Deshalb ist die gesamte menschli-
che Gesellschaft immer schon eingeschrieben in jede Maschine, bevor dann wieder-
um jede Maschine zu einer Kraft wird, Neues in die Gesellschaft einzuschreiben. [...]
Autonomie findet sich nicht nur im Internet, es braucht auch physikalischen Raum
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Internets zur Schaffung neuer Formen politischer und kollektiver _
Handlungsfihigkeit umzusetzen — so besteht etwa durch die neuen
Netzwerke im Internet die Moglichkeit der gleichzeitigen Kommuni- ¢
kation mit unterschiedlichen und weltweit verstreuten Akteuren sowie
die dezentrale Koordination von Aktionen, also eine enorme Auswei- |
tung des Radius politischen Handelns bzw. politischer Militanz (vgl. &
hierzu auch CRITICAL ART ENSEMBLE 1997).3! Diese neuen Netzwerke ‘
sollten sich auch »als soziale Zusammenhinge auch im Real Life mate-
rialisieren lassen« (AUTONOME A.F.R.I.K.A.-GRUPPE 19972). Das Hacken
von Websites kann drittens als technische Erweiterung des Angriffs
auf symbolische (hegemoniale) Ordnungen verwendet werden, um
die subversiven kommunikativen Praxen des Fakes oder Sniping32 auch
im Internet, unter Verwendung der dem Cyberspace spezifischen Aus- -

und Nihe. Autonomie existiert nicht nur auf der Ebene der Vorstellung, Phantasie
und in der Welt der Bilder. Autonomie muss alles sein: sie betrifft das ganze Sein,
und das wurzelt immer noch in der Erde und bedarf der Physis, Materialitit eines
Korpers, der Sterblichkeit und all dessen, was der unechten Unsterblichkeit im
Cyberspace entgegensteht.«

31 Beispiele hierfiir bietet ein aktueller Text der autonomen a.f.r.i.k.a.-gruppe (2004):
»Im Januar 1994 verbreiteten die Zapatisten Communiques iiber ihren Aufstand in

Chiapas weltweit tiber E-Mail. [...] Als im Jahr 2000 in Osterreich die rechtsextreme .
FPo an die Regierung kam, >simste«sich der Stralenprotest nicht nur zum gemeinsa-

men Demonstrationsort, sondern organisierte sich auch iiber Webseiten und schnell
eingerichtete Mailinglisten. Nach den Madrider Anschligen im M4rz 2004, am Tag

belagerten die Parteizentrale der damals noch regierenden Partido Popular. Uber
E-Mail, Websites, Handy und sms konnte sich die Zivilgesellschaft binnen weniger
Stunden organisieren, um den Liigen der konservativen Regierung ein nachdriick-
liches »ya bastal< entgegenzusetzen. In schéner Regelmiigkeit wird auRerdem zu
Online-Demos und politischen Aktionen »im Internet< aufgerufen: im Jahr 2001 fand
unter groffem Medienecho eine >Online-Demo< gegen die Abschiebefluglinie Lufth-
ansa statt; im April 2004 folgten beinahe 4.000 Webseiten einem Aufruf der >Founda-
tion for a Free Information Infrastructure< zu einer zeitlich begrenzten Selbstschlie-
3ung, quasi als Warnstreik gegen Softwarepatente.«

32 Als virtuelles Graffiti kann das unberechtigte Verindern einer Webseite, etwa von gro-
3en Wirtschaftsunternehmen oder einer Partei, bezeichnet werden, wobei derjenige,
der diese Verunstaltung durchgefiihrt hat, ein Logo oder eine Textmarke hinterlisst,
Man spricht diesbeziiglich von Defacement (vgl. AUTONOME A.F.R.I.K.A.-GRUPPE 2004).
Eine Dokumentation von verunstalteten Seiten findet sich u.a. im Zone-H.org Deface-
ment Archiv: http://www.zone-h.org/en/defacements.
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4 drucksformen, umzusetzen — dabei muss allererst eine der Kommu-
1 mkatlonsguenlla affine Technik des Hackens entwickelt werden. Das
4 ' Potenzial des Hackens kann aus der Perspektive der Kommunikati-
_ onsguerilla nur dann zielfithrend genutzt werden, wenn es eine klare
f ' Perspektive fiir Guerillaaktionen im Cyberspace gibt und »auf welche
Gegebenheiten, Diskurse und gesellschaftlichen Setzungen sie sich
| beziehen kann oder soll, um ihr eigenes Spiel zu spielen« (ebd.). Der
3 subverswe Gehalt des Hackens besteht vor allem darin, »dass sich kein

' System sicher fithlen kann« und »in der temporiren Uberlistung der

' . [.] Institutionen zugeschriebenen Macht« (ebd.).33 Auch mit diesem
' Bezug zur Hacker-Szene kommen zwei Grundanliegen der Kommu-
| nikationsguerilla zum Ausdruck, nimlich einerseits die aktiv gesuchte
| ‘Vernetzung mitanderen Personen und Gruppen sowie andererseits die

Versuche der permanenten Neugestaltung der Guerillapraxis, um dem

¥ statisch und berechenbarem Werden ihrer Position vorzubeugen: »Fiir
# uns liegt hier ein Potenzial von, durch die technischen Méglichkeiten

begiinstigten Allianzen fiir Netzwerke, zwischen politisch oftmals

indifferenten Hackern, technisch unfihigen Politniks und allen, die

irgendwo dazwischen zu Hause sind« (ebd.). Durch vielfache Vernet-

- zung und Verlinkung sollen eigene Kommunikationsriume geschaf-

fen und weiterentwickelt werden — diese Taktik wird als »Kanile

4 graben« bezeichnet (AUTONOME A.F.R.LK.A.-GRUPPE 2004). Viertens
vor der Parlamentswahl, strémten Zehntausende flashmobartig auf die StraRen und .

dient das Internet der Kommunikationsguerilla als Ort der Selbstdar-
stellung, als Archiv zur Dokumentation von Texten und Aktionen, zur
Vernetzung mit anderen Gruppen und als Diskussionsforum.

Im einem aktuellen Aufsatz »Stolpersteine auf der Datenautobahn?
Politischer Aktivismus im Internet« (ebd.)34 werden die Potenziale des

33 Eco (2002c: 164, 168f.) weist allerdings auf die Dialektik dieser Perspcktive hin: »Die
gro@en Systeme sind duflerst verwundbar, es gentigt ein Sandkorn, um sie »in Para-
noia< zu versetzen. [...] Aber es zeigt [sich], dass die Fihigkeit groSer Systeme, ihre
Wunden rasch verheilen zu lassen, betrachtlich ist. Und dass grof3e Systeme und
subversive Gruppen oft Zwillingsbriider sind, ja sich gegenseitig hervorbringen.«
Mit anderer Intention, aber dennoch Eco implizit bestitigend, weist die autonome
a.f.r.ik.a.-gruppe (2004) darauf hin, dass »[w]o Macht ist, ist auch Widerstand«.
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aus diesem Grund werden die Uberlegungen von Baudrillard zur
Hyperrealitit abgelehnt. Vielmehr verbinden »sich traditionelle mit
digitalen Kommunikationsformen [...] und [verschmelzen] zu einem
qualitativ neuen, gleichzeitig virtuellen und physikalischen Kommu- §
nikationsraum« (ebd.). Der virtuelle Raum des Internets bietet aus der 1
Perspektive der Kommunikationsguerilla zumindest drei Vorziige: |
Kommunikation wird nicht durch riumliche Trennung beschrinke; ‘,
das Internet kann nicht eindeutig kartografiert und reglementiert
werden, sondern bietet Raum fiir eine irreduzible Vielzahl von Kommu-
nikationskanilen und -plattformen — administrative und kommerzi- |
elle Aneignung ist dadurch nur bedingt méglich; die Gestaltung des
Cyberspaces hat Prozesscharakter und folgt keinem Netzkonstruktions-
plan. Andererseits ergeben sich aus der offenen Struktur des Internets |
zwei zentrale Probleme fiir die Nutzer und Netzaktivisten, nimlich

einerseits die Orientierung und andererseits die Sichtbarkeit und

Auffindbarkeit. Als Techniken fiir den elektronischen Widerstand der
Kommunikationsguerilla, die zugleich Sichtbarkeit fiir aktivistische
Internetnutzung erzeugen sollen, wird neben dem Defacement, u.a. der
Virtual Civil Disobedience, d.h. der Versuch, gegen einflussreiche Webs- ]

eiten zu intervenieren, genannt. Beim virtuellen zivilen Ungehorsam
handelt es sich um Formen des Internet-Sit-Ins bzw. Online-Demos: »So
inszenierten die britischen Electrohippies 1999 wihrend der Proteste
in Seattle ein >Virtual Sit-In< auf der Webseite der World Trade Orga-
nisation. 400.000 nahmen an der Aktion teil. Grundidee dabei ist, die
Webseiten einer Institution oder eines Konzerns mittels einer >Denial
of Service< Aktion zu blockieren, indem moglichst viele Menschen zu
einer vereinbarten Zeit auf diese Seiten zugreifen. Im Idealfall wird so

34 Dieser Text wurde mir vor der Publikation von der autonomen afrik.a.-gruppezur
Verfiigung gestellt, daher kénnen sich die von mir zitierten Passagen noch indern. Ich
danke der autonomen-a.f.r.i.k.a.-gruppe fiir ihre Unterstiitzung!
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Internets fiir die Kommunikationsguerilla und Schlachtpline fiir kon- | | die Seite unerreichbar« (vgl. http://www.fraw.org.uk/ehippies) (ebd.).

krete Aktionen diskutiert. Das Internet ist kein Parallelraum zum phy- ‘j | Die Medialitit des Mediums Internet steht schlieSlich im Kontext der
sikalischen Raum und keine Gegenwelt zur sozialen Realitit — auch 1 . :
W lung fieier Software (vgl. u.a. http://www.oekonux.org/introduction/

blotter/index.html). Als Beispiel hierfiir wird das Nachrichtennetz-

Diskussion der Moglichkeiten des Open Publishing und der Entwick-

werk der Independent Media Centers (Mc), bekannter unter der Abkiir-
zung Indymedia (http://www.indymedia.de), genannt.

Kommunikationsguerilla als Praxisform einer
gesellschaftskritischen Medientheorie?

»Es ist die neue Form, [...] wie sich die Utopie der Revo-
lution in ein Projekt permanenter lokaler Storaktionen

verwandelt« (ECo 2002c¢: 169).

‘ Diese Bemerkung von Eco aus dem Jahre 1978 scheint fiir die Kom-

munikationsguerilla 25 Jahre spiter nichts an Bedeutung fiir eine
subversive kommunikative Praxis verloren zu haben: »Wenn es
stimmt, dass wir uns im Ubergang zur Kontrollgesellschaft befinden,
dann kénnte es in Zukunft noch wichtiger werden, unser subversi-
ves Potenzial auf der molekularen Ebene schirfer, zielgerichteter zu
machen« (AUTONOME A.F.R.LK.A.-GRUPPE 2003: 104). Dies.e Fokus-
sierung auf Mikropraxen der Kritik ist vor allem syml?ollsch und
nicht primir diskursiv ausgerichtet, ohne dabei theoretische Kritik

{ durch praktische Subversion ersetzen zu wollen: »Es geht um eine

politische Positionierung, die sich nicht auf theoretische Analyse in
den Begrifflichkeiten der Soziologie und Kulturtheorie beschrinkt,
sondern auch in Bildern denkt und Zeichensysteme zu nutzen weifi«

{ (ebd.: 104f.). Kommunikationsguerilla hat, wenn auch nur temporir,

die Dekonstruktion der sozialen und kulturellen Hegemonie zum
Ziel, ohne sich dabei auf ein einziges Angriffsziel und einen einzigen
Feind konzentrieren zu kénnen (vgl. ebd.).
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Welche Bedeutung hat die Auseinandersetzung mit der Komms |
nikationsguerilla aber konkret fiir den medienkritischen Diskurst |
Den Rahmen meiner Auseinandersetzung mit der Kommunikations-
guerilla bildete, um eine direkte Verortung ihrer Perspektiven in den_r
medienkritischen Diskurs zu erzielen, das Verstindnis von Medienkri-
tik als Gesellschaftskritik bzw. einer gesellschaftskritischen Medien- |
theorie. Gesellschaftskritische Medientheorien thematisieren die sozialen
Funktionen und Gebrauchsweisen von Medien, die Wirkungen der |
verschiedenen Medientypen und Medieninhalte auf Gesellschaft und |
Individuum, die Rolle der Medien in der Sozialisation des Individu-
ums und in der Ausbildung kollektiver Identititen sowie die Fihigkeit |
der Medien zur ideologischen Beeinflussung und zur Manipulation |
von Konsumentscheidungen sowie sozialen Wirklichkeitskonstruki- |
onen. Diese Aspekte spielen bei der Kommunikationsguerilla diskur-
siv nur eingeschrinkt eine Rolle. Das Konzept Kommunikationsgue-
rilla ist ein Mix aus Ideologiekritik und einer handlungstheoretisch 4
orientierten Theorie der Medienaneignung, deren Referenzpunkte |
die Arbeiten von Eco und de Certeau sowie implizit die Thesen der |
Cultural Studies zur kreativen und eigensinnigen Medienrezeption

 identifizierungen, hitte die Kommunikationsguerilla das Potenzial, die
| zuvor genannten Aspekte einer gesellschaftskritischen Medientheorie
umzusetzen — und zwar auf eine die Theorie produktiv erginzende
und unterstiitzende Weise. Bleibt (diskursive) Medienkritik zunzichst

und zumeist nur auf relativ kleine Kreise beschrinkt, so kann durch
die, wenn auch nur momenthafte, aktivistische Aneignung offent-
licher Riume, viel groflere Aufmerksamkeit erzielt werden. Zudem
verlangt das Decodieren dieser Kritikform eine grofle Aktivitit des
Rezipienten, vorausgesetzt, er bemerkt die symbolische Intervention
der Kommunikationsguerilla oder interessiert sich fiir sie. Eine pro-
duktive Vernetzung beider Positionen, um hohere Transparenz und
Nachhaltigkeit zu erzielen, miisste ein Verstindigungsprozess iiber
die Gegenstinde, Maf3stibe, Methoden und Ziele der (Medien- und
Gesellschafts-)Kritik vorausgehen. Weiterhin sollte nicht nur iiber
die Kritik der Medien, sondern auch die Medien der Kritik gespro-
chen werden, also dariiber, in welchen Medien sich eine gemeinsame
Medienkritik am effektivsten umsetzen lief3e.

Leitend fiir gesellschaftskritische Medientheorien sind zwei Pri-
missen: Einerseits wird Medienanalyse als Gesellschaftsanalyse begrif-

sind. Ausgangspunkt sind hierbei aber zumeist nicht die Medien, son- §fen und andererseits Medienkritik als Gesellschaftskritik begriindet.

dern eine vorausgehende Auseinandersetzung mit gesellschaftlicher
Kommunikation und Wirklichkeit - hierbei spielen dann andererseits
die Medien wieder eine Rolle. Funktionale Analyse der Wirklichkeit
der Medien, die jeder Medienkritik und Medienpragmatik vorausge-
hen muss, spielt immer nur im Kontext der Kritik an der konkreten
biirgerlichen bzw. kapitalistischen Verwendung der Medien eine Rolle
— z.B. hinsichtlich der Kritik am rassistischen Mediendiskurs iiber °
Fliichtlinge und Asylbewerber, der Frage nach den Positionen antiras-
sistischer Bewegungen in den Medien sowie der diskursiven Struktur
des bundesdeutschen Rassismus und seiner medialen Inszenierung
(vgl. AUTONOME A.F.R..K.A.-GRUPPE/MITTLERER NECKAR 19943
BRUNZELS 1999). Auf symbolischer Ebene hingegen, also durch die
Verwendung der verschiedenen Techniken der Verfremdung und Uber-
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Beide Aspekte treffen auf die Kommunikationsguerilla zu, da fiir sie
Kommunikationsanalyse und -kritik immer zugleich als Gesellschafts-
analyse und -kritik verstanden wird. Diese Interdependenz trifft auch
auf ihre Auseinandersetzung mit den Medien zu. Gesellschaft, Medien
und Kommunikation werden dementsprechend als ein spannungsrei-
ches Interdependenzgeflecht betrachtet. Medien und Kommunikation
haben gesellschaftliche Grundlagen, die Gesellschaft mediale und
kommunikative. Medien- und Kommunikationstheorie ist daher
Element einer Sozialtheorie, Medien- und Kommunikationskritik
Element einer kritischen Theorie der Gesellschaft. Den apparativen
und technologischen Dispositiven von Medien als Kulturtechnik, der
Medialitit der Medien, widmen sich gesellschaftskritische Medienthe-
orien kaum. Dies steht hingegen im Zentrum einer nachrichtentech-
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nisch informierten Medienwissenschaft (vgl. u.a. ERNST 2002).35 In der
Auseinandersetzung mit dem und vor allem im Hinblick auf die Ver
wendung des Internets, lisst sich die Kommunikationsguerilla, wenn
auch nur im Hinblick auf die Moglichkeiten aktivistischer Internet-
nutzung, auf dessen spezifische Medialitit ein. Durch diesen Blick auf
die Innenseite der Medien, zumindest aber eines Mediums, kénnte eine ,.}
produktive Anniherung zwischen gesellschaftskritischer Medienthe-
orie und Medienwissenschaft initiiert werden — und zwar ausgehend |
von der medienkritischen Praxis. Voraussetzung hierfiir ist wiederum
ein Verstindigungsprozess zwischen dem Konzept einer gesellschafts-

kritischen Medientheorie und der Kommunikations guerilla.

Worin bestehen die Schwichen der Kommunikationsguerilla - im
Hinblick auf ihre Zuordnung zum Konzept einer gesellschaftskriti-
schen Medientheorie? Zum einen verhindert ihr Theoriemix auf dis-

kursiver Ebene die Ausbildung eines spezifischen Vokabulars bzw.
eines originiren Analyseinstrumentariums — daher bleiben auch ihre
zentralen Begriffe, z.B. Medien, Kommunikation, Guerilla oder Politik
letztlich schwammig. Dadurch verlieren ihr Konzept und ihre Aktionen
an Profil. Dies beeintrichtigt wiederum deren Transparenz, Wirksam-

keit und Nachhaltigkeit. Zum anderen konnen diese Aspekte nur rea-.

lisiert werden, wenn Kommunikationsguerilla mehr ist als punktuelle
symbolische Intervention. Marchart kritisiert dementsprechend (1997:
77) das Konzept Kommunikationsguerilla wie folgt: »Das Ziel einer
politischen Intervention kann nur in der dauerhaften Fixierung eines
gegenhegemonialen Blocks liegen, und nicht blof darin, wie Guerille-

35 In folgenden Texten habe ich das Verstindnis von Medienkritik als Gesellschafts-
kritik bzw. einer gesellschaftskritischen Medientheorie begonnen zu entwickeln:
theoretisch am Beispiel der Frage nach der manipulativen Kraft der Medien (KLEINER
2004a), pragmatisch orientiert mit der Diskussion der Frage nach der Medienkompe-
tenz von Medienpersénlichkeiten (KLEINER 2004b), mit Blick auf den Medienjour-
nalismus (KLEINER/NIELAND 2004a/b) und umfassend (theoretisch) dokumentiert im
Hinblick auf das Thema Sozialwissenschaften und Medienkritik (KLEINER/NIELAND 2005).

In diesen Texten finden sich auch die konstitutiven Referenzpunkte dieses Ansatzes,
die ich an dieser Stelle nicht erwihnen kann.
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tos auf das Recht zu pochen, einmal im Leben fiir fiinfzehn Minuten an

' der Macht zu sein.« Abgesehen davon, ob die Erlangung hegemonia}er
 Diskursmacht wirklich eines der Anliegen der Kommumkatu.)nsguerll‘la
ist, gibt es eindeutige Fixierungen des Konzepts Kommunikationsgueril-

la, so etwa ihre Texte, ihre Webseite und ihre Aktiopen. Diese? Mater"ial
macht durchaus eine Positionsbestimmung moglich. Allerdl'ngs wire
eine, wie im Folgenden beschrieben wird, weitreichendere F1x1e1.rung,
im Sinne von Vernetzung, notwendig, um dem Konzept Kommunikati-
onsguerilla mehr Durchschlagskraft zu Ve.rschaff.en. :

Was sind die Lektionen, die der medienkritische Diskurs v?n dér
Kommunikationsguerilla lernen kann? (Gesellschafts- und) Medienkri-

fik brauchen einerseits eine Basis. Diese kann nur auf der Mikroebene

geschaffen werden. Diese Mikropolitik bezieht sich auf je(‘len Einzelnen
¢benso wie auf Kollektive. Allerdings bedarf es zum erl?samwe‘rden
yon Mikropolitik und Mikropraxen der bewussten Entscheidung jedes

' Einzelnen, umfassende Nachhaltigkeit kann (Gesellschafts- und)

Medienkritik gleichwohl nur durch die kollektivc.: Arbeit von sozialen,
(medien)politischen, wissenschaftlichen, kiinstlerischen usw. Netzwer-
ken erzielen. Makropolitik, insofern diese tiberhaupt auf def Ebene fler
(Gesellschafts- und) Medienkritik, wie sie die Kommunﬂ.(auonsguerllla
ausiibt, das Ziel ist, kann nur von der Basis, die auf der Ml.kroebene erar-
beitet wird, ausgehen. Zweitens, Kritik als theoretischer Diskurs, br.aucht
immer eine entsprechende Praxisform, um sich der Gefahr zu entziehen,
in Selbstreferentialitit zu verpuffen oder als geduldeter und dadu.rch nor-
malisierter Aspekt sozialer Wirklichkeit entschdrft zu Wf:rden. = die Infhf-
ferenz, mit dem letztlich auf (wissenschaftliche) Medl.el?kr1t1k .reag1er.t
wird und den marginalen Einfluss, den diese Medienkritik atuf~ die Reali-
tit der Medien tatsichlich ausiibt, ist ein deutlicher Beleg fur diese These.
Kommunikationsguerilla konnte im positivsten Fa.H zu einer Wahrneh-
mungsverinderung sowie zur Entstehung pers§n11cher Verantwgrtung
und Ausbildung eines spezifischen Ethos bzw. einer Halt_ung bei ?edem
Einzelnen beitragen. Durch die Verwirklichung dieser 1dea1typlsc?1en
Voraussetzungen, die, wie die Diskussion der Aktionen der Kommunika-
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tionsguerilla gezeigt hat, nicht utopisch sind, kénnte das Grundproblem :
aller (Gesellschafts- und) Medienkritik, die Vermittlung und Nachhaltig- 1

keit, zumindest auf der Mirkoebene basal gelost werden.

In Zeiten, die allerdings fiir nachhaltige Gesellschafts- und Medien-
kritik schlecht sind, macht das Konzept Kommunikationsguerilla
implizit auf eine ["Jberlegung von Deleuze (1993: 256) aufmerksam, die
auch fiir den medienkritischen Diskurs von Bedeutung sein kennte;

»Weder zur Furcht noch zur Hoffnung besteht Grund, sondern nur

dazu, neue Waffen zu suchen.« Damit diese Waffen effektiv eingesetzt
werden kénnten, miissten vielfiltige Schlachtpline und Strategien j':
entworfen sowie gemeinsame Heere gefunden werden. Der Diskurs
tiber die Schlacht und die Techniken der Kriegfithrung allein, wire,
wie die Kommunikationsguerilla gezeigt hat, zwar eine Kunstfer
tigkeit, die sich ohne Kampferfahrung aber nicht vollenden kénnte,

Kritik der Medien und Medien der Kritik, Diskurs und Handlung,
miissten eine Liaison eingehen, ohne die sie keine Zukunft hitten.

Literatur

AGENTUR BILWET: Bewegungslehre. Botschaften aus einer autonomen
Wirklichkeit. Berlin/Amsterdam 1991

AGENTUR BILWET: Medien-Archiv. Bensheim/Diisseldorf 1993

AGENTUR BILWET: Der Datendandy. Bensheim/Diisseldorf 1994

AGENTUR BILWET: The Digital Society and its Enemies. In: MARESCH,
RUDOLF (Hrsg.): Medien und Offentlichkeit. Positionierun gen, Symptome,
Simulationsbriiche. Wien 1996, S. 361-366

AGENTUR BILWET: Elek¢ronische Einsamkeit. Was kommt, wenn der Spafs
aufhort. K6ln 1997

ANG, IEN: Desperately Secking the Audience. London/New York 1991

AUTONOME A.F.R.I.K.A.-GRUPPE/MITTLERER NECKAR (Hrsg.): Medien-
randale. Rassismus und Antirassismus. Die Macht der Medien und die Ohn-
macht der Linken? Grafenau 1994a

360

AUTONOME A.F.R.LK.A.-GRUPPE/MITTLERER NECKAR: Einleitung. In:
Dies. (Hrsg.): Medienrandale. Rassismus und Antirassismus. Die Macht der
Medien und die Ohnmacht der Linken? Grafenau 1994b, S. 7-12

. AUTONOME A.F.R.I.K.A.-GRUPPE/MITTLERER NECKAR: Kommunika-

tionsguerilla — Der Kampf geht weiter. Anstiftung zu einer sub-
versiven kommunikativen Praxis. In: Dies. (Hrsg.): Medienrandale.
Rassismus und Antirassismus. Die Macht der Medien und die Ohnmacht der
Linken?, Grafenau 1994c, S. 143-161
AUTONOME A.F.R.LK.A.-GRUPPE: Vorsprung durch Technik? Internet-
hype, Gegendffentlichkeit, Vernetzung & Kommunikationsgue-
rilla. Version 1.0b. Unter: http://normative-zusammenhaenge.at/
beitrige/vorsprung.html_widerstand, 19972 (Stand: 12.07.2004)
AUTONOME A.F.R.LK.A.-GRUPPE: Bewegungsle(e/h)re? Anmerkungen
zur Entwicklung alternativer und linker Gegensffentlichkeiten.
Update 2.0. In: NETTIME (Hrsg.): Netzkritik. Materialien zur Internet-
Debatte. Berlin 1997b, S. 177-185
AUTONOME A.F.R.LK.A.-GRUPPE: Laf3t 1000 Torten fliegen. Die autono-
me A.F.R.LK.A.-Gruppe spricht iiber Kommunikationsguerilla und
Aufklirung mit Thomas Atzert und Gerd Fischer. In: Die Beute, Heft
2,1997C, S. 104-112

AUTONOME A.F.R.LK.A.-GRUPPE: Subkultur — Subversion — Supervisi-
on? Unter: http://www.sami.is.free.fr/ Oeuvres/afrika_subkultur_
subversion_supervision.html, 1997d (Stand: 07.08.2004)

AUTONOME A.F.R.LK.A.-GRUPPE: What about Guerilla Communica-
tion? In: NETTIME (Hrsg.): Reademe! Ascii Culture and the Revenge of
Knowledge. New York 1998 [auch unter: http://www.contrast.org/
KG/nettzo.htm)

AUTONOME A.F.R.LK.A.-GRUPPE: Communication Guerillas. Using the
Language of Power. In: LUBBERS, EVELINE (Hrsg.): Battling Big Busi-
ness. Countering Greenwash, Infiltration and other Forms of Corporate Bul-
lying. Foxhole 20024, S. 166-176

AUTONOME A.F.R.LK.A.-GRUPPE: Imagebeschmutzung. Macht und
Ohnmacht der Symbole. In: HKs 13 (Hrsg.), vorwirts bis zum nieder mit.

361



30Jahre Plakate unkontrollierter Bewegungen. Berlin 2002b, S. 112-123
AUTONOME A.F.R.LK.A.-GRUPPE: Kommunikationsguerilla — Transver-
salitdt im Alltag. In: RAUNIG, GERALD (Hrsg.): Transversal. Kunst und
Globalisierungskritik, Wien 2003, S. 95-105
AUTONOME A.F.R.LK.A.-GRUPPE: Stolpersteine auf der Datenauto-
bahn? Politischer Aktivismus im Internet. In: AMMAN, MARC (Hrsg.):
go-stop.act! Die Kunst des kreativen StrafSenprotests. Berlin 2004 (im Ersch.)
AUTONOME A.F.R.L.K.A.-GRUPPE; LUTHER BLISSETT; SONJA BRUNZELS:

Handbuch der Kommunikationsguerilla. Berlin/Hamburg/Gottingen 2001

BAUDRILLARD, JEAN: Das Jahr 2000 findet nicht statt. Berlin 1990

BAUDRILLARD, JEAN: Die Illusion des Endes oder Der Streik der Ereignisse.
Berlin1994a

BAUDRILLARD, JEAN: Die Simulation. In: WELSCH, WOLFGANG (Hrsg.):
Wege aus der Moderne. Schliisseltexte der Postmoderne-Diskussion. Berlin
1994b, S. 153-162

BEY, HAKIM: TAZ: The Temporary Autonomous Zone, Ontological Anarchy, Poe-
tic Terrorism. New York 1991

BEY, HAKIM: Temporire Echtzeit. Drei Gespriche mit Hakim Bey. In:
NETTIME (Hrsg.): Netzkritik. Materialien zur Internet-Debatte. Betlin
1997, S. 60-70

BILLBOARD LIBERATION FRONT & FRIENDS: The Art & Science of Billboard
Improvment. San Francisco 1990

BOURDIEU, PIERRE: Entwuf einer Theorie der Praxis. Auf der ethnologischen

Grundlage der kabylischen Gesellschaft. Frankfurt/M. 1984

BRUNZELS, SONJA: >Natiirlich sind zehn Deutsche diimmer als fiinf.<
Zur Kampagne gegen die doppelte Staatsbiirgerschaft der cpu.
Unter: http://www.copyriot.com/unefarce/noz/cdu.html, 1999

CHOMSKY, NoAM: Wege zur intellektuellen Selbstverteidigung. Medien,
Demokratie und die Fabrikation von Konsens. Miinchen 1996

CHOMSKY, NOAM: Warum die Mainstreammedien >Mainstream« sind.
In: Ders.: Die politische Okonomie der Menschenrechte. Politische Essays
und Interviews. Grafenau 2000, S. 126-138

CHOMSKY, NOAM: Konsens ohne Zustimmung: Wie man das Bewusst-

362

sein der Offentlichkeit reglementiert. In: Ders.: Profit over People. Neo-
liberalismus und globale Weltordnung. Hamburg/Wien 2002, S. 54-80

CHOMSKY, NOAM: Media Control. Von Macht und Medien. Hamburg 2003

CRITICAL ART ENSEMBLE: Elektronischer ziviler Ungehorsam. In: NET-
TIME (Hrsg.): Netzkritik. Materialien zur Internet-Debatte. Berlin 1997,
S.37-47

DEBORD, GUY: RapportzurKonstruktion von Situationen. Hamburg 1980

DEBORD, GUY: Die Gesellschaft des Spektakels, Berlin 1996

DE CERTEAU, MICHEL: Kunst des Handelns. Berlin 1988

DELEUZE, GILLES: Postskriptum tiber die Kontrollgesellschaften. In:
Unterhandlungen 1972-1990. Frankfurt/M. 1993, S. 254-262

ECO, UMBERTO: Fiir eine semiologische Guerilla. In: Ders.: Uber Gott
und die Welt. Essays und Glossen. Miinchen 2002a, S. 146-156 :

ECO, UMBERTO: Die Multiplizierung der Medien. In: Ders.: Uber Gott
und die Welt. Essays und Glossen, Miinchen 2002b, S. 157-162

- ECo, UMBERTO: Die Filschung und der Konsens. In: Ders.: Uber Gott

und die Welt. Essays und Glossen. Miinchen 2002c, S. 163-169
ENZENSBERGER, HANS MAGNUS: Baukasten zu einer Theorie der Medi-
en. In: PIAS, CLAUS; JOSEPH VOGL; LORENZ ENGELL; OLIVER FAHLE;
BRITTA NEITZEL (Hrsg.): Kursbuch Medienkultur. Die mafSgeblichen Theo-

rien von Brecht bis Baudrillard. Stuttgart 1999, S. 264-278

ERNST, WOLFGANG: Medienanatomie statt Kulturkritik. In: JURGEN
FOHRMANN; ARNO ORZESSEK (Hrsg.): Zerstreute Offentlichkeiten: Zur
Programmierung des Gemeinsinns. Miinchen 2002, S. 143-160

FISKE, JOHN: Television Culture. London/New York 1987

FISKE, JOHN: Lesarten des Populdren. Wien 20002

FISKE, JOHN: Popularkultur verstehen. In: Ders.: Lesarten des Populdren,
Wien 2000Db, S. 14-25.

FOUCAULT, MICHEL: Statt eines Schlussworts. In: Ders.: Mikrophysik der
Macht. Michel Foucault iiber Strafjustiz, Psychatrie und Medizin. Berlin
1976, S.131-134

GRAMSCI, ANTONTO: Zur Politik, Geschichte und Kultur. Ausgewdhlte Schrif-
ten. Leipzig 1986

363



GRAMSCI, ANTONIO: Gedanken zur Kultur. Leipzig 1987
GRAMSCI, ANTONIO: Gefingnishefte. 10. Bde. Hamburg 1991ff.

GROSSBERG, LAWRENCE: We Gotta Get Out of This Place. Popular Conserve-

tism and Popular Culture. New York/London 1992

HALL, STUART: Kodieren/Dekodieren. In: BROMLEY, ROGER; UDO GOTT-

LICH; CARSTEN WINTER (Hrsg.): Cultural Studies. Grundlagentexte zur
Einfiihrung. Liineburg 1999, S. 92-110

tical Economy of the Mass Media. New York 1998

JANNIDIS, FOTIS; GERHARD LAUER; MATIAS MARTINEZ; SIMONE WINKO
(Hrsg.): Texte zur Theorie der Autorschaft. Ditzingen 2000

KAMP, ULRICH; ALEX STUDTHOFF (Hrsg.): Offene Kandle. Bonn 2003

KELLNER, DOUGLAS: Media Culture. Cultural Studies, Identity and politics
between the Modern and the Postmodern. London/New York 1995

KLEINER, MARCUS S.: Ende ohne Ende. Beantwortung der Frage:
Warum findet das Jahr 2000 nicht statt. In: Labyrinth. Kulturzeit-
schrift, Heft 1: Jahrtausendwende. Hrsg. v. Torsten Fremer, Marcus$.
Kleiner, Holger Ostwald. Duisburg 1999, S. 146-159

KLEINER, MARCUS S.: Apropos Foucault. In: Ders. (Hrsg.): Michel Foucault,
Eine Einfiihrung in sein Denken. Frankfurt/M./New York 2001, . 17-24

KLEINER, MARCUS s.: Manipulieren Medien? Perspektiven gesell-
schaftskritischer Medientheorien. In: quadratur. Kulturbuch, Heft 5:
Medien. Hrsg. v. Kleiner, Marcus S.; Ostwald, Holger. Duisburg/
Aschaffenburg 2004a, S. 109-120

KLEINER, MARCUS S.: Aufmerksamkeit oder Haltung? Warum Medien-
persdnlichkeiten Medienkompetenz brauchen. In: NIELAND, J6RG-
UWE; KLAUS KAMPS (Hrsg.): Politikdarstellung und Unterhaltungskultur.
Zum Wandel der politischen Kommunikation. Koln 2004b, S. 244-266

KLEINER, MARCUS S.; JORG-UWE NIELAND: Im Seichten kann man nicht
ertrinken. Boulevardisierungstendenzen in der taz. In: telepolis.
magazin der Netzkultur, 18.04.2004 (http://www.heise.de/tp/deutsch/
special/med/17220/1.html)

KLEINER, MARCUS S.; JORG-UWE NIELAND: Information und Kritik.

364

- Grenzgdnge des Med

i

HERMANN, EDWARD S.; NOAM CHOMSKY: Manufacturing Consent. The Poli- :_' ;

8 LEVINSON, JAY

¥ [EVINSON, JAY C.; CHARLES RUBIN: Guerilla Mark

Anspruch und Realitit des Medienjournalismus am Beispiel der .
taz-Medienseite flimmern und rauschen. In: BEUTHNER, MICHAEL;
STEPHAN A. WEICHERT (Hrsg.): Die Selbstbeobachtungsfa.lle. Grenzen und
ienjournalismus. Wiesbaden 2004b (im Ersch.).
KIEINER, MARCUS S.; JORG-UWE NIELAND (Hrsg.): Grundlagentexte zur
sozialwissenschaftlichen Medienkritik, Wiesbaden 2005

| KOLLEKTIV A/TRAVERSO: Alice ist der Teufel. Praxis einer subversiven Kom-

munikation. Radio Alice (Bologna). Berlin 1977
| krOTZ, FRIEDRICH: Kommunikation als Teilhabe. Der
Approach<. In: Rundfunk und Fernsehen, Heft 3',, 1992, S. 412-431
c.: Die 100 besten Guerilla-Marketing-Ideen. Frankfurt/M./

>Cultural Studies

York 2000 -
o eting im Internet. Ziirich

1999 . :
LEVINSON, JAY C.; SETH GODIN: Das Guerilla Marketing Handbuch. Werbung

und Verkauf von 4 bis z. Miinchen 2000 ' "
LOVINK, GEERT: Hor zu — oder strib! Fragmente einer Theorie der souverdnen
; :

Medien, Berlin 1992a : :
LOVINK, GEERT: Die Theorie des Mischens. Eine Inventur .der Amster
damer freien Radiotechniken. In: Ders.: Horzu — oder stirb! Fragmente
einer Theorie der souverdnen Medien. Berlin 1992b, S. 9-31
LOVINK, GEERT: Eine Theorie der souverdnen Medien. >I cue youc DFM:
= . . ap 2
In: Ders.: Hor zu — oder stirb Fragmente einer Theorie der souverdnen Medi
en. Berlin 1992¢, S. 79-86 . SET
LOVINK, GEERT: Wired. Fiir einen progressiven, pragmatischen
rismus. Ein E-Mail-Interview mit Mark Dery. In: NETTIME (Hrsg.):

Netzkritik. Materialien zur Internet-Debatte. Berlin 1997, S. 48-59

LOVINK, GEERT: Dark Fiber — Auf den Spuren einer kritischen Internetkultur.

Bonn 2003 3 : :
LOVINK, GEERT; PIT SCHULZ: Aufruf zur Netzkritik. Ein Zwischenbe
:

richt. In: NETTIME (Hrsg.): Netzkritik. Materialien zur Internet-Debatte.

Berlin 19973, S. 5-14 e
LOVINK, GEERT; PIT SCHULZ: Anmerkungen zur Netzkritik. In:

365




MUNKER STEFAN; ALEXANDER ROESLER (Hrsg.), Mythos Internet,
Frankfurt/M. 1997b, S. 338-367

LUDEWIG, BIANCA: Hort auf, Radio zu héren! Einmal herum um den

Einheitsbrei. In: De:Bug. Monatszeitung fiir elektronische Lebensart, Heft ; f

80, Mirz 2004, S. 34

MARCHART, OLIVER: Die Verkabelung von Mitteleuropa. Medienguerilla -
Netzkritik - Technopolitik. Wien 1998

MARX, KARL: Thesen iiber Feuerbach. In: MEw. Bd. 3. Berlin 1969, S. 5-7

NEGT, OSKAR; ALEXANDER KLUGE: Offentlichkeit und Erfahrung. Zur
Organisationsanalyse von biirgerlicher und proletarischer Offentlichkeit.
Frankfurt/M. 1972

NETTIME (Hrsg.): Netzkritik. Materialien zur Internet-Debatte. Berlin 1997

PLESCH, TINE: Freies Radio als linker Mythos? Interview mit Andreas =

Stuhlmann. In: TESTCARD. Beitrige zur Popgeschichte. Band 12: linke
Mythen. Mainz 2003, S. 182-187

RADIO PATAPOE: Besser bestehen gegen eine junge Welt. In: MARESCH,
RUDOLF (Hrsg.): Medien und Offentlichkeit. Positionierungen, Symptome,
Simulationsbriiche. Wien 1996, S. 243-247

SCHULZ, PIT: Radio Neustarten. Horror der Realitit vs. Black Hole
Www. In: De:Bug. Monatszeitung fiir elektronische Lebensart, Heft 8o,
Mirz 2004, Berlin, S. 35

SLOTERDIJK, PETER: Die Verachtung der Massen. Versuch iiber Kulturkimpfe
in der modernen Gesellschaft. Frankfurt/M. 2002

SPASSGUERILLA. Miinster 2001

STUHLMANN, ANDREAS (Hrsg.): Radio-Kultur und Hor-Kunst. Zwischen
Avantgarde und Populirkultur. Wiirzburg 2001

WINTER, RAINER: Der produktive Zuschauer. Medienaneignung als kultureller
und dsthetischer Prozess. Miinchen 1995

366

Dietrich Leder

Medienkritik heute.

Ein Pflichtenkatalog in
fiinfundzwanzig Punkten

(statt Bildern)

Vorab: Die folgenden Notizen zur Medienkritik entspringen' zum
cinen der Selbstreflexion der eigenen Praxis, zum anderen sind sie das
Ergebnis von Beobachtungen, wie sich die Medienkritik 1n.Deu.tsch-
land in den letzten zehn Jahren weiterentwickelt hat. Dass sich hinter
manchem Desiderat die Apologie des eigenen Handelns (ver—)s.teckt,
sei eingestanden. Ebenso schreibt der nachfolgende Text bei aller
Autonomie, der er sich in einem solchen Band befleifligt, das fort, was
ich an anderer Stelle begonnen habe (vgl. u.a. LEDER 1988?.

1) Die Medienkritik ist in Deutschland nichts als_ ein Lu).<us. der
Medien, den diese sich génnen, wie man sich von Zeit zu Zeit elnnen
Buftag oder eine Fastenkur verordnet. Zur Grundversorgung gehort

sie nicht. Eine Ursache liegt darin, dass sich Medienkritik nicht rech-

net. Unabhingige Foren und Periodika existieren nur Wen.ige ]ahrfe,
dann fressen die Kosten die niedrigen Einnahmen auf, es sei denn, 51.e
verrieten sich an die schiere Reklame. Die kritischen Periodika, die bis
heute iiberleben, verdanken ihre Existenz der Subvention (beis.pielf-
weise der Kirchen). Das kann (muss aber nicht) ihre Unabhingigkeit
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